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STRATEG]JIA PER ZHVILLIMIN E TURIZMIT NE KOMUNEN
E CAIRIT PER PERIUDHEN (2019-2024)

Pérmbledhje (Abstrakt)

Strategjia pér zhvillimin e turizmit né komunén e Cairit pér periudhén (2019-2024) éshté
njé dokument gé mundéson shfrytézimin optimal té burimeve pér nxitjen e zhvillimit ekonomik
dhe social. Domethéng, turizmi duhet té shihet si njé pérshpejtues jo vetém pér pérparimin
ekonomik, por edhe pér aktivitetet qé kané njé dimension social dhe kulturor. Bazuar né
planifikimin strategjik té turizmit, Komuna e Cairit do té jeté né gjendje té operacionalizojé
burimet e saja né ményré gé té jeté né gjendje té realizojé dispozitat zhvillimore té
disponueshme pér ta. Kéto burime jané vlera themelore turistike. Komuna e Cairit
karakterizohet me prezencén e konfiguracionit té shquar urban né kryeqytetin e Republikés sé
Magedonisé - Shkup. Kjo shkallé e urbanizimit éshté fryt i tradités sé gytetit, gé éshté njé nga mé
té gjatat, jo vetém né Shkup, por edhe né téré territorin e Republikés sé Magedonisé. Ka njé
trashégimi té miréfillté kulturore, historike dhe etnografike. Njé kompleksitet i tillé sugjeron se
zhvillimi i turizmit do té mbéshtetet né vlera autentike. Ato duhet té jené baza e ofertés turistike
dhe krijimi i produkteve té njohura turistike té cilat né performancén e tregut turistik do té kené
njé pranueshméri té suksesshme pér klientét turistiké nga vendi dhe jashté saj. Komuna né plan
té paré ka jetén urbane e cila mund té zotohet pér vizitat e shkurtra, si dhe pér aktivitetet e lira
dhe ekskursionet. Qasja strategjike né zhvillimin e turizmit né periudhén e ardhshme,
domethéné 2019-2024, duhet té kontribuojé né pérmirésimin e pérmbajtjes sé qéndrimit té
vizitoréve, né pérmirésimin e vazhdueshém té cilésisé sé shérbimeve dhe pér té kénaqur
sidomos ata gé synojné pérmbajtjen urbane dhe atraktivitetet. Késhtu, turizmi do té kontribuojé
né pérfshirjen mé intensive té kétyre mjediseve né proceset e zhvillimit, do té afirmojé
lokalitetet dhe objektet né komuné, por edhe né kontekstin mé té gjeré té kryeqytetit, rajonin e
Shkupit dhe Republikén né térési.

Suksesi i strategjisé buron nga komponentét e planifikuar qé do té ndihmojé bartésit dhe
implementuesit ti shfrytézojné masat dhe aktivitetet gé duhet té realizohen brenda kohés dhe
hapésirés sé paraparé me mbéshtetje optimale financiare dhe té personelit. Kétu éshté e
réndésishme té merren parasysh metodat dhe parimet metodologjike, nevojat dhe kornizat pér
miratimin e saj. Me géllim té pércaktimit té& parashikimeve té zhvillimit té ardhshém éshté e
nevojshme té perceptohen fushat e zhvillimit né periudhén e kaluar dhe kushtet aktuale.
Treguesit pérkatés pércaktojné misionin e zhvillimit dhe vizionin pér tendencat e zhvillimit né té
ardhmen. Zhvillimi i turizmit né komunén e Cairit éshté i lidhur ngushté me aktivitetet
promovuese gé pérbéjné bazén pér promovimin e turizmit né té gjitha sferat e saj. Pér té
realizuar géllimet e pércaktuara dhe pér té realizuar rezultatet e pritura, éshté e nevojshme té
zbatohen masat dhe aktivitetet institucionale té vendosura, té cilat operacionalizohen me njé
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plan veprues. Zbatimi i planit i mundéson paléve té interesuara gé té kuptojné pérfitimet e
zhvillimit té turizmit dhe turizmi té marré vendin e njé prej aktiviteteve prioritare té komunés.

HYRJE

Komuna e Cairit éshté njé komuné tipike urbane. Ajo shtrihet né njé zoné relativisht té
vogél prej 3.52 km2. Struktura administrative e komunés, qé éshté, vetéqeverisja lokale gjendet
né komuné. Né njé zoné té tillé relativisht té vogél ndodhen 6 lokalitetet urbane dhe até pjesé e
Gazi Babés, Duganxhik, Carshia e vjetér, fusha e Tophanes dhe Cairi. Duke pasur parasysh se ky
éshté njé mjedis urban mbizotérues dhe ekziston njé dendési e larté e popullsisé (18,415.63 zt /
km?2). Sipérfagja me popullsi té dendur dhe infrastruktura turistike jané bazé pér zhvillimin e
sektorit té hotelerisé, vecanérisht né fushén e akomodimit.

Né periudhén e kaluar, komuna pérballet me probleme nga sfera urbane. Vecanérisht éshté i
hetuar problemi i parkimit. Edhe pse éshté njé komuné relativisht e zhvilluar. Eshté e nevojshme
té inkurajohet partneriteti publik-privat dhe té ndahen programe té veganta qé do té lejojné
zhvillimin e vazhdueshém. Si komuné urbane gé synon bashképunimin e qarté brenda rajonit té
Shkupit, Shkupi si njé térési integrale e kryegytetit té Republikés sé Magedonisé dhe komunat né
rrethinat e saj. Hulumtimet tregojné mundésiné e ndarjes sé projekteve zhvillimore me karakter
té qarté dhe mundésiné pér pérdorim optimal té strukturave dhe mjeteve né realizimin e tyre.

Kjo komuné u takon grupeve té komunave gé kané zhvilluar zhvillimin e tyre né njé marrédhénie
simbiotike me mjedisin urban té Shkupit. Né kété kuptim, duhet té theksohet se njé shkallé e
larté e urbanizimit éshté e pranishme. Shkalla e larté e urbanizimit, nga ana tjetér, kérkon
strukturimin e pérmbaijtjeve té reja brenda kuadrit té partneritetit publiko-privat dhe mundésive
pér koncesione. Numri né rritje i punésimit né administraté éshté barré pér komunén dhe
prandaj éshté e nevojshme té aktivizohet sektori real. Sektori real implikon projekte specifike me
mundésiné e pérfshirjes sé personave gé kané interes té pérbashkét.

Komuna éshté aktive né fushén e modernizimit té ndricimit publik me komponentét moderné té
sektorit té energjisé. Ky éshté njé shembull i suksesshém i njé partneriteti publiko-privat dhe njé
nga komponentét eksperimentalé né qgasjen e géndrueshme pér zhvillimin e komunés. Projekti
kapital pér ndértimin e sheshit Skénderbej éshté duke u zhvilluar me aktivitetet e planifikuara té
infrastrukturés, karakterit suprastruktural dhe informativ.



Harta e Komunés sé Cairit

R e e Kirshikole
— e e -
- S &
¢ | f~ -
I .y .
ot Skopje Alloys
T
i . \__""'-\.-_-.-___ —
B \-‘
_ = .@\. A
Momin Potok 2
=l
iy
i S,
ARM - llinden \ ZNZ %, Tailing
E 3 2 3y o
. el .
= 7" [ A 2
/ et (L s S
— I A : T = 5 h‘%% - = 1 ey e N
=l = Municipality of Chair | =+ jm | 4 ’\:\-_’- A
e ; ] uburbi#Zelezara | II{ ” ~\ \~
= X X 1 v % — ~
~ e S : \ ) 4, .
(] Jopaans Municipality of;Chair I'l = : === Y ‘Fakom
o | = =
J.:\‘ e [ S a8 —._«';*‘ \
I (City-Park | + < e —
J/City*Par L = i - \
X £ s Gazi Baba Forest Y il g % (it
—=— "L Skopje Zoo nd g o e L‘\ & F S
(=00 B 4 x. \#\G\'\H Gradishte ) 5 Gazi Baba, Wl
: N b 7 ) | N 4 a2 =
= N, s — S
i\:% ¢o llll' o
V“" & ‘\ b (; I_J‘
Debar Maalo
/4 < A
= : e
T e e = =
= Hy, &% ¥
—:l"___" & Bunjakovec Municipality of Centar .
- _ B ‘ =l
= == = Kjeramidnica
o il
S T Kapishted™a Komuna
7 e & i
I Vod : S?S
] adno P ¢ =5
* L st oy -

Burimi: http://wikimapia.org/#lang=en&Ilat=42.008617&lon=21.4488328&z=14&m=w

Pozita gjeografike- turistike e komunés sé Cairit né Shkup e lejon até qé té trajtohet si njé
hapésiré e dominuar nga vlerat kulturore dhe infrastruktura urbane, si dhe potencialeve
shkencore - arsimore gé mund té pérdoren me sukses né zhvillimin e turizmit né kété
destinacion. Njé pozité e tillé siguron njé dinamiké té madhe té trafikut, qé do té thoté se
komuna éshté pércaktuar si njé nga komunat gendrore né tregti. KEshtu gé merr njé dimension
transit.

Njé e kaluar e pasur historike ka |éné gjurmé té thella té gytetérimeve té ndryshme né komunén
e Cairit, késhtu qé éshté njé thesar i vlerave turistike. Eshté e nevojshme vetém qé ato té
pérdoren né ményré optimale.

1. Korniza Strategjike dhe Metodologjia

Kuadri strategjik dhe metodologjia pérfshijné qasje moderne dhe aktivitete kérkimore té
shéndosha gé do té mundésojné pércaktimin e prioriteteve té zhvillimit né fushén e turizmit né
Komunén e Cairit. Né pérgatitjen dhe zbatimin e tij ka gasje né pércaktimin e komponentéve gé
jané té nevojshém pér realizim. Pércaktimi i nevojés pér miratimin e tij éshté baza e shkarkimit
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dhe zgjidhjes racionale. Ajo mbéshtetet né mundésité e identifikimit té asaj gé éshté njé praktiké
pozitive né periudhén e kaluar dhe asaj qé duhet té realizohet né kushtet bashkékohore dhe né
té ardhmen. Pér té mbuluar té gjitha aspektet gé jané né pérputhje me praktikat e mira, éshté e
nevojshme té zbatohet metodologjia e pérshtatshme pér hartimin dhe zbatimin e strategjisé.
Pérvec qasjeve metodologjike, éshté e nevojshme té zbatohen parimet e hulumtimit né
pérgatitjen e strategjisé dhe kuadrit ligjor mbi té cilin bazohet, jo vetém pér pérgatitjen, por
edhe miratimin dhe zbatimin e tij.

1.1 Nevoja pér miratimin e strategjisé

Komuna e Cairit éshté njé nga komunat mé atraktive turistike né Shkup dhe né rajonin
planifikues té Shkupit. Kjo bazé e burimeve tregon njé qasje pozitive ndaj kétij aktiviteti.

Nevoja pér adoptim rrjedh nga ky akt, duke pasur parasysh aspiratat e saj pér té gené njé
destinacion i njohur turistik. Kjo éshté pér shkak té vetive atraktive qé posedon mbi té gjitha nga
njé karakter kulturor, si dhe vlerat natyrore si vlera plotésuese turistike. Né funksion té zhvillimit
té turizmit krijohen kushte infrastrukturore dhe suprastrukturore.

Nevoja pér miratimin e kétij dokumenti strategjik éshté bazuar kryesisht né politikén
pozitive té zhvillimit e cila udhéhiget nga kéndvéshtrimi i trajtimit té turizmit né geveriné lokale.
Ajo inkurajon se kryetari i komunés dhe sektori i shérbimeve profesionale pér zhvillim ekonomik
lokal té komunés me shumé pérkushtim né zbatimin e angazhimeve, gé turizmi té jeté njé nga
aktivitetet prioritare. Pas té gjithave dhe nevoja pér té vendosur ndér faktorét mé té
réndésishém té funksionimit té komunés pér miratimin e njé strategjie té zhvillimit né fushén e
turizmit konfirmon ambiciet e saj dhe entuziazmin. Pérdorimi optimal i burimeve té turizmit e
thekson kété nevojé.

Né periudhén e kaluar, kishte njé tendencé pér té shfrytézuar potencialet gé i zotéron.
Kjo do té thoshte se turizmi ishte vendosur né aktivitetet prioritare, por pasi gé béhet fjalé pér
njé mundési zhvillimore komplekse dhe heterogjene, ngelén perspektiva gé nuk u realizuan. Né
kété pikpamje, miratimi i strategjisé duhet té€ mundésojé promovimin e valorizimit turistik té
pérmbajtjeve té reja, pérparimin e aktiviteteve promovuese, gasjen e ofertés turistike né
kérkesén turistike dhe zhvillimin e potencialeve njerézore.

Ky dokument lejon funksionimin e strukturave té geverisjes lokale né promovimin e
turizmit. Nevoja éshté e patjetérsueshme sepse vetém duke aplikuar gasjen strategjike mund té
marrim rezultate pozitive. Eshté njé drejtim i garté qé ofron njohuri té aktivitetetve pér té dalé
me rezultate gqé do t'i mundésojné turizmit té€ promovojé vendin e vet brenda zhvillimit
ekonomik dhe social té komunés.



Pa ekzistencén e kétij dokumenti, vetégeverisja lokale nuk éshté né gjendje té jeté njé
faktor i zhvillimit té balancuar lokal dhe té shfrytézojé mundésité qé i ka né dispozicion shteti.
Réndési e veganté e Strategjisé gjendet né faktin se para donatoréve ndérkombétaré nuk éshté e
mundur gasja pa miratimin dhe zbatimin e tij. Nevoja pér adoptim pérkon me bashképunimin e
kétyre institucioneve, si né vend ashtu edhe né plan ndérkombétar.

1.2 Metodologjia e hartimit dhe zbatimit té strategjisé

Metodologjia e hartimit dhe zbatimit té strategjisé pérfshin disa segmente qé duhet té
ofrojné analiza cilésore dhe sasiore. Sinergjia e tyre ju lejon té identifikoni problemet dhe té
gjieni zgjidhje té pérshtatshme. Zgjidhja e problemeve bazohet né hartimin e udhézimeve qé
¢ojné né rezultate bashkékohore. Né kété kuptim, praktikat e aplikuara né mjedise té tjera jané
njé mundési pér té pérdorur njé metodologji krahasuese. Praktikat e mira kané njé gasje me
pérvojé. Metodologjia moderne si objektiva kérkimore pérfshin té gjitha palét e interesuara,
duke analizuar parametrat zhvillimoré nga fusha té ndryshme. Kjo rrjedh nga fakti se turizmi nuk
duhet té trajtohet si njé degé tregtare, por si njé aktivitet né té cilin degét e furnizimit me
ushgime, trafiku, tregtia dhe shérbimet kané njé rol zhvillimi bazé.

Metodologjia analitike mundéson pér té arritur deri te fushéveprimi, dinamika dhe
struktura dhe mbi kété bazé pér té hartuar drejtimet e lévizjes, trendet e zhvillimit dhe nivelet e
zhvillimit, té shgyrtohen rezultatet e vizitave dhe té géndrimeve, strukturén dhe dinamikén e
shpenzimeve turistike dhe rezultatet e arritura né kété piképamje, cilésia dhe véllimi i njésive
akomoduese dhe pérdorimi i tyre, pércaktimi i zonave té turizmit emetiv dhe pércaktimi i
tregjeve turistike té produkteve turistike té komunés. Analiza pércakton nevojat pér ndryshime
dhe pérmirésime dhe pérfshirjen e personelit t& duhur né zbatimin e masave dhe aktiviteteve
strategjike. Analiza i referohet burimeve njerézore dhe punésimit dhe cilésisé sé burimeve fizike.

Pér té arritur treguesit pérkatés té zhvillimit pér zhvillimin e turizmit né komunén e Cairit,
éshté e nevojshme té rishikohet dhe té analizohet né ményré kritike literatura, dokumentet e
planifikimit, strategjité dhe té miratohen dokumente té tjera brenda strukturave lokale qé
trajtojné ¢éshtje gé lidhen me potencialet turistike dhe potencialet hoteliere-mikpritése. Né kété
aspekt, metodologjikisht, duhet té€ merren parasysh edhe dokumentet e miratuara né nivel té
Republikés sé Magedoniség, té cilat jané relevante pér zhvillimin e turizmit.

Pérvec strategjive dhe planeve, analiza duhet t&€ mbulojé gjithashtu rregulloren ligjore.
Né nivelin shtetéror, kéto jané ligjet dhe aktet nénligjore, statutet komunale, rregulloret dhe
vendimet gé lidhen me turizmin.

Né kuptimin metodologjik, Strategjia pér Zhvillimin e Turizmit mbéshtetet né hulumtimin
dytésor, duke pérdorur tregues relevanté té publikuar nga Enti Shtetéror i Statistikés, Ministria e
Ekonomisé, Agjencia e Punésimit dhe Banka Popullore e Republikés s&€ Magedonisé. Pérdoren té
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dhéna nga fusha e kétij aktiviteti, si dhe treguesit e pérfshiré né buletinet, raportet dhe
publikimet e tjera né nivel kombétar, rajonal dhe lokal.

Treguesit qé u referohen géndrimeve dhe opinioneve té njohésve té mundesive gé jané
té réndésishém né krijimin e Strategjisé merren pérmes hulumtimit primar. Né kété rast kjo
éshté njé intervisté. Hulumtimet fillestare béhen kryesisht né terren. Intervista sistematizohet
dhe zbatohet nga pronari i projektit, domethéné hulumtuesi kryesor. Karakteristikat e kétij
aktiviteti shihen nga aspekti i vlerésimeve té ofruara nga palét e interesuara dhe nga eksperti
dhe publiku shkencor me natyrén e hulumtimit primar.

Qé té mund té realizojmé procesin e hulumtimit, éshté e nevojshme té krijohen
komponentét e argumentuar né planin e veprimit dhe dokumentet strategjike. Né kété kuptim,
prioritetet, modelet e zbatimit, kornizat kohore dhe vendosja e koordinimit vertikal dhe
horizontal né té gjitha nivelet jané shumé té réndésishme. Né drejtim té pranueshmérisé sé
rezultateve té hulumtimeve gé mbulojné strategjing, njé vend té réndésishém zé edhe
promovimi si dhe prezantimi i gjetjeve kryesore né kété dokument planifikimi me réndési
strategjike pér zhvillimin e turizmit né komunén e Cairit. Pérfitimet duhet té jené me réndési té
pérgjithshme, shkencore dhe profesionale. Dokumenti bazohet né njé gasje teorike-
metodologjike té krijuar posacérisht, me njé shkallé té larté aplikimi profesional-aplikativ.

Qasja metodologjike né pércaktimin e mundésive zhvillimore né komunén e Cairit
mbéshtetet né pesé supozime operacionale relevante gé duhet té realizohen mé pas. Kéto jané
si mé poshté:

- Rishikimi i strategjive té miratuara, planeve dhe programeve té zhvilluara né té cilat
duhet té njihen aktivitetet e ndérmarra dhe mundésité e zhvillimit né komunén e Cairit,
mundéson té shihen nivelet e trajtimit té kétij aktiviteti. Kétu jané miratuar dokumentet
strategjike pér Zhvillimin Ekonomik Lokal dhe ky éshté themeli mbi té cilin éshté ndértuar profili i
komunés. Kjo éshté komuna e qytetit me plan té pérgjithshém urbanistik té miratuar té
komunés. Ekzistojné gjithashtu plane veprimi, datat e té cilave mbarojné dhe duhet té béhen té
reja.

Sa i pérket programeve specifike, komuna ka miratuar programe sektoriale pér puné dhe
politiké sociale, si dhe njé program dyvjecar pér mbrojtjen e mjedisit. Mbrojtja e mjedisit éshté
njé supozim themelor pér zhvillimin e turizmit né komunég.

Pérvec késaj, éshté pérgatitur njé plan veprimi pér efikasitetin energjetik t& komunés, i
cili mund té lidhet me ndértimin e turizmit. Brenda kuadrit té rishikimit té strategjive ekzistuese
pér Zhvillimin Ekonomik Lokal, planet dhe programet ne mund té sjellim mendimet dhe
piképamjet e méposhtme:



- dokumentet kryesisht kané plane veprimi pér zbatim dhe vérejtje éshté se ato
pérgjithésisht zbatohen dhe

- kénaqgésia e cilésisé éshté fituar nga planet e pérgatitura dhe té zhvilluara té komunés
sé Cairit.

Megjithaté, éshté e nevojshme té miratohet njé plan lokal i veprimit mjedisor dhe té
hartohen plane pér partneritet publiko-privat dhe forma té tjera té bashképunimit té ndérsjellé
té paléve mé té réndésishme né zhvillimin e turizmit né komuné.

-Analiza e vlerave té pozicionit hapésinor lejon té kuptohet réndésia e marrédhénieve
midis sferave té veprimtarisé turistike té& komunés sé Cairit, pér té pércaktuar marrédhéniet me
mjedisin dhe pér té gjetur vendin e saj né marrédhéniet hapésinore té komunave té tjera né
Shkup. Pozita gjeografike-turistike e komunés sé Cairit éshté né funksion té shfrytézimit té
burimeve té disponueshme. Sa i pérket tranzitit, né vetvete ka njé vleré turistike.

- Pércaktimi i bazés térhegése dhe burimore me karakter natyror dhe kulturor me theks
té veganté né vlerat tradicionale etnografike dhe monumentet kulturore éshté né funksion té
inventarit dhe identifikimit té tyre si bazé pér valorizimin e turizmit.

- ldentifikimi i bazés sé pranimit, dmth vlerat cilésore dhe sasiore té akomodimit,
shérbimeve té restoranteve, shérbimeve nga zanatet e shérbimit, rregullimi komunal dhe
objektet infrastrukturore jané parametra gé jané njé nga faktorét kryesoré né plotésimin e
nevojave té turistéve. Mbledhja dhe analiza e kétyre parametrave ka njé komponent zhvillimi.

- Analizimi i intervistés si njé hulumtim né terren siguron njé hyrje té miréfillté pér
problemet dhe mundésité pér zgjidhjen e tyre bazuar né piképamjet dhe opinionet e njohésve té
rasteve, kryesisht punonjésit e Sektorit pér Zhvillim Ekonomik dhe té sektorit té biznesit.

- Harmonizimi i gjetjeve fillestare dhe iniciativave nga ekipi i ekspertéve me palét e
interesuara té zhvillimit social dhe ekonomik lokal té komunés mundéson njé gasje sinergjike né
pérgatitjen e Strategjisé.

- Pérshkrimi narrativ i Strategjisé me planin e veprimit éshté njé sintezé e rezultateve té
fituara, duke krijuar njé dokument bazé qé do té ndihmojé zhvillimin intensiv té turizmit né
komunén e Cairit.

- Njé interpretim publik i rezultateve té fituara merr parasysh njé qasje transparente né
té gjithé procesin gé éshté thelbésore pér zbatimin e strategjisé. Kjo lejon gé té respektohen
opinionet konstruktive kritike dhe té inkorporohen. Kjo krijon kushte pér té gjithé palét e
interesuara gé té pérfitojné nga zhvillimi i turizmit né komunén e Cairit.



1.3 Parimet e zhvillimit té strategjisé

Parimi i sistematizimit éshté njé qasje gé nénkupton se kur krijohen pércaktimet
strategjike té fenomeneve dhe marrédhénieve né fushén e turizmit né komunén e Cairit, ato
duhet té renditen. Né kété drejtim, éshté shumé e réndésishme té pércaktohen elementet e
pérgjithshme, specifike dhe individuale té turizmit si reciproke. Diferencimi i ndikimeve dhe
pérmbajtjeve té réndésishme, mé pak té réndésishme dhe té paréndésishme éshté gjithashtu i
nevojshém. Ky parim bazohet né pércaktimin e prioriteteve té masave dhe aktiviteteve.
Sistematizimi né kété kuptim gjithashtu nénkupton krijimin e njé hierarkie té vlerave té
renditura dhe te mbivendosura né pérgatitjen e Strategjisé sé Turizmit. Ai pérfshiné rregullimin e
elementeve dhe faktoréve nga fille té njéjta ose té ndryshme né sistematiké tipologjike dhe
cilésore.

Strategjia e pérdor parimin gé nénkupton gé paraqgitjet dhe marrédhéniet né turizém né
komunén e Cairit duhet té€ monitorohen pérmes prizmit té gjenezés dhe zhvillimit té tyre.
Gjegjésisht, turizmi lidhet me rrethana té caktuara té cilat duhet té marrin parasysh hartimin e
zhvillimin e tij. Karakteristiké éshté ndryshimi né zhvillimin e turizmit nén ndikimin e faktoréve
relevanté. Kjo tregon nevojén e ndjekjes sé ndryshimeve qé jané pjesé e komponentit zhvillimor
té turizmit né kété destinacion turistik.

Parimi i krahasueshmérisé nénkupton gé fenomenet dhe marrédhéniet né planifikimin
strategjik té turizmit né komunén e Cairit duhet té vendosen né njé marrédhénie krahasuese me
fenomene té ngjashme dhe té ndryshme brenda dhe jashté késaj hapésire. Né kété meényré,
mund té nxirren konkluzione té pérshtatshme pér nivelin e mundshém té zhvillimit té turizmit.
Duhet té theksohet se nése ky parim nuk pérdoret, nuk mund té arrihet besueshméria gjaté
sjelljes sé gjykimeve dhe konkstatimeve absolute né kuadér té planifikimit strategjik. Asgjé nuk
mund té jeté as e madhe, as e vogél, as e réndésishme dhe e paréndésishme derisa té
krahasohet me njé tjetér dimension sasior ose kategori tjetér cilésore. Vetém duke pérdorur
vlera té krahasueshme, mund té arrihet deri te planifikimi i duhur i aktiviteteve gé jané pjesé e
kétij dokumenti. Krahasimi nuk éshté vetém njé parim i pérdorur né zbulimin e vlerave, por edhe
njé gasje e detyrueshme e procesit né pércaktimin e zhvillimit té ardhshém té turizmit, faktorét
mbi té cilét varen funksionet qé kryejné. Krahasueshméria éshté e pashmangshme né procesin e
diferencimit té produkteve té turizmit gé jané té mundshme brenda funksionalitetit té komunés.
Pérveg kétyre planifikimeve té pérgjithshme strategjike éshté e nevojshme té zbatohen parime
té vecanta. Kéto jané si né vijim (Strategjia pér Zhvillimin Ekonomik Lokal t& Komunés sé Velesit,
me njé Plan Veprimi pér periudhén 2015-2020):

- Masat e propozimit dhe aktivitetet gé do té krijojné vlera té reja, té& njohura nga palét e
interesuara, té cilat do té jené objektivisht t& matshme;

- Propozimi i vlerave duhet té mbéshtetet fugimisht nga aftésité dhe shkathtésité e
pérshtatshme té bartésve dhe pérdoruesve té masave dhe aktiviteteve konkrete té pérfshira né
Strategjiné dhe Planin e Veprimit.

- ldentifikimi i projekt-propozimeve, kompetencat individuale dhe aftésité e secilit prej
partneréve éshté baza pér pérgatitjen dhe zbatimin e Strategjisé dhe Planit té Veprimit me
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géllimet e pércaktuara dhe masat e aktivitetet kryesore té identifikuara se si té njejtat duhet té
realizohen. Kjo nuk éshté e mundur pa angazhimin e udhéheqgésve dhe menaxhimit té té gjithé
partneréve pjesémarrés né proces.

- Matja e nivelit té arritjes si pjesé e réndésishme e Strategjisé dhe Planit té Veprimit
éshté e drejtuar drejt progresit né realizimin e tyre né lidhje me dinamikén e parashikuar. Kjo
éshté e réndésishme, pér shkak té marrjes sé reagimeve nga pérgjegjésia pér realizimin e veté
strategjisé né drejtim té mbajtjes sé planifikuar té aktiviteteve té planifikuara dhe dinamikave té
tyre, si dhe né aspektin e arritjes sé qéllimeve dhe cilat jané pérshtatjet dhe ndryshimet e
mundshme té Strategjisé dhe Planit té veprimit atéheré kur éshté e nevojshme té béhet.

1.4 Kuadri ligjor

Zhvillimi i Strategjisé pér Zhvillimin e Turizmit né Komunén e Gairit del nga kompetencat
e pércaktuara né nenin 22 té Ligjit pér Vetéqeverisje Lokale (Gazeta Zyrtare e Republikés sé
Magedonisé nr. 5/2002). Ky éshté gjithashtu detyrimi statutor i komunés me té cilén pércakton
zhvillimin e saj. Pér shkak té lidhjes sé komunés me komunat tjera né fushén e turizmit dhe
Qytetin e Shkupit né térési, Strategjia e Zhvillimit té Turizmit éshté e pérshtatshme té jeté né
pérputhje me Strategjiné e kryeqytetit veganérisht né pjesén qé trajtohet nga Komuna e Cairit.
Pérvec késaj kornize ligjore, Strategjia duhet té pérshtatet brenda kornizave té ligjeve gé
rregullojné veprimtariné turistike, sic jané:

Ligji mbi Turizmin, Ligji pér industriné Hotelierike dhe Ligji pér Themelimin e Agjencisé
pér Promovimin dhe Mbéshtetjen e Turizmit né Republikén e Magedonisé.

Pérveg ligjeve té drejtpérdrejta qé lidhen me aktivitetin e turizmit, té gjitha ligjet gé kané
té béjné me ekonoming, té drejtat e pronésisé dhe rregullimin e shtetit kané ndikimin e tyre.
Gjithashtu, éshté shumé e réndésishme té theksohet masa e miratuar e Qeverisé sé Republikés
sé Magedonisé me ané té sé cilés subvencionon vizitat turistike nga jashté, gjegjésisht
subvencionohet turizmi receptiv me ané té sé cilés secili person ligjor qé do té sjellé turisté té
huaj me njé géndrim minimal prej 3 netéve dhe do té stimulohet pér njési turistike. Stimulimet
né kété aktivitet zbatohen edhe pér "uljen e tatimit mbi vlerén e shtuar”.

2. Analiza e situatés

Analiza e situatés pérfshiné parametra gé kané njé karakter konstant dhe dinamik. Ajo i
referohet vendit dhe rolit gé aktualisht ka turizmi né Komunén e Cairit. Kjo nénkupton gé analiza
duhet té mbulojé fenomenet dhe marrédhéniet gé jané me njé karakter térheqés dhe pranues.
Eshté gjithashtu e réndésishme té merret parasysh sfera komunale pasi zhvillimi i turizmit nuk
éshté i mundur pa kéto tregues. Sa i pérket treguesve hapésinoré, éshté e réndésishme té
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theksohet se mund té pérfagésojé njé potencial turistik né aspektin e ndérveprimit ndérmjet
faktoréve té ndryshém brenda kuadrit komunal dhe jashté tyre.

2.1 Pérshkrimi dhe vlerésimi i situatés ekzistuese né fushén e turizmit né Komunén e
Cairit

Pérshkrimi dhe vlerésimi i situatés aktuale né fushén e turizmit né Komunén e Cairit do té
pérfshijé fushén e pérfshirjes sé faktoréve né zhvillimin e turizmit. Potencialet turistike si bazé
burimore, fushéveprimin, strukturén dhe dinamikén e industrisé sé hotelerisé dhe mikpritjes,
organizimin dhe rregullimin e aktivitetit, nivelin e mbrojtjes sé mjedisit dhe pérfshirjen e tij né
aktivitetet turistike, veprimtarité turistike me theks té vecanté né pranueshmériné e hapésirés,
tregjet dhe karakteristikat e produkteve turistike si pjesé e ofertés turistike duhet té paragiten
pérmes inventarit dhe regjistrimit qé do té pérfshijé komponente funksionale vitale.

2.1.1 Regjistri i kapaciteteve turistike

Regjistri i kapaciteteve turistike kryesisht mbulon zonén e hotelerisé, pérmes prizmit té
pércaktimit té fushés, dinamikés dhe strukturés sé pjesés sé akomodimit dhe pjesés qé i
referohet shérbimeve né dhénien e ushgimeve dhe pijeve. Né kété kuptim, momenti etnografik
éshté gjithashtu i réndésishém, késhtu gé theksi do té vendoset né restorantet dhe ushgimet
tradicionale.

- Analiza e subjekteve afariste aktive né hotele dhe restorante mbulon situatén né
komunén e Cairit, gytetin e Shkupit dhe Republikén e Magedonisé. Kéto parametra tregojné se
sa subjekte afariste jané té regjistruara né kété sektor. Ato jané dhéné né tabelén nr.1.

Tabela nr. 1 - Subjekte aktive té biznesit sipas sektoréve té veprimtarisé

Destinacion turistik Hotele dhe
restorante
Republika e Magedonisé 3.938
Shkup 1.186
Gair 103

Burimi: Subjekte afariste aktive sipas sektoréve té veprimtarisé
sipas bazés Makstat, 2009, ESS. R.M

Pasqgyra tabelare tregon se numri i subjekteve té regjistruara té biznesit né industriné e
hoteleve dhe té restoranteve éshté 103. Kjo pérfagéson pjesémarrjen né Shkup prej 8.7% dhe
2.6%. né R. e Maqgedonisé. Kjo pjesé relativisht modeste jep hapésiré pér pérmirésimin e
situatés. Masat dhe aktivitetet e késaj strategjie duhet té kontribuojné né pérmirésimin e
sipérmarrjes né kété sektor. Kjo nénkupton qé subjektet afariste gé kané regjistruar kété
veprimtari do té jené né gjendje té angazhohen aktivisht né té.
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- Analiza e kapaciteteve né industrine e miképritjes né lidhje me shérbimet ushgimore
dhe pijet, mbulon fushéveprimin dhe pjesémarrjen e kétyre objekteve, vendeve, zonave té
ndértesave dhe punésimit né komunén e Cairit dhe Shkupit né Republikén e Magedonisé. Kéto
té dhéna jané paragitur né tabelén nr. 2.

Tabela nr. 2 — Kapacitetet né mikpritje (shérbime ushgimore dhe pije)

TOTALI né RM Shkup Cair
Numri i objekteve té 4.383 1.116 142
mikpritjes
Objektet e mikpritjes 100% 25,46 % 3.24%
(%)
Numri i ulseve 192.461 51.454 4.219
Numri i ulseve (%) 100% 23,22% 1.9%
Sipérfagja e objekteve | 339.289 m? 103.765 m? 9.089 m?
(m2)
Sipérfagja e objekteve | 100% 21,96 % 1,92%
(%)

Burimi: Regjistrim i kapaciteteve té mikpritjes né Republikén e Magedonisé, 2016, ESS i RM

Nga shikimi i tabelés mund té konkludohet se né komunén e Cairit numri i objekteve
hoteliere éshté 142, qé pérfagéson njé pjesé prej vetém 3.24%, né totalin e 4.383 objekteve né
Republikén e Maqgedonisé. Né Shkup éshté 25.46%, gé do té thoté se pjesémarrja e késaj
komune né kété nivel éshté relativisht e ulét. Nése numri i objekteve éshté i krahasueshém me
numrin e subjekteve afariste gé kané regjistruar aktivitetin e tillé, mund té shihet se subjektet e
biznesit kané té paktén njé objekt té pérfshiré né ofertén e hotelierisé. Kemi deklaruar tashmé
se kjo éshté baza pér njé marrédhénie aktive né drejtim té rritjes sé numrit té objekteve
hotelierike (ushgim dhe pije) né komunén e Cairit.

Numri i ulseve tregon edhe njé ngecje mé té madhe. Ajo éshté 4.219 ulése ose vetém
1.9% té totalit (192.461) né Republikén e Magedonisé. Kjo sugjeron se né periudhén e ardhshme
duhet té pritet rritja e numrit té ulseve.

Analiza e sipérfages totale té objekteve pérkon me numrin e ulseve. Ajo né komuné
éshté 9.089 m?, e cila éshté gjithashtu njé pjesé prej 1.9%. Kjo do té thoté se éshté e
domosdoshme zgjerimi i zonés pér pajisjet e hotelerisé urbane, e cila do té rrisé numrin e ulseve.
Kjo gjithashtu do té kontribuojé né rritjen e sipérfages dhe numrit té ulseve né Cair dhe Shkup
neé térési.

- Analiza e kapaciteteve akomoduese i referohet véllimit té objekteve, dhomave,

shtretérve, sipérfages sé objekteve dhe punésimit dhe pjesémarrjes né Cair dhe Shkup né
numrin e pérgjithshém. Kéto té dhéna jané paragitur né tabelén nr. 3.
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Tabela nr. 3 - Kapacitetet e akomodimit té komunave sipas regjistrimit té hotelerisé

GJITHSEJ Shkup Cair
Numri i objekteve té 574 120 13
mikpritjes
Numri i objekteve t é 100% 20,91% 2,26%
mikpritjes (%)
Numri i dhomave 17.235 3.586 264
Numri i dhomave (%) 100% 20,81% 1,53%
Numri i shtretérve 46.289 9.615 505
Numri i shtretérve (%) 100% 20,77% 1,09%
Sipérfaqgja e objekteve (m2) | 908.345 m? 145.881 m? 7.320 m?
Sipérfaqja e objekteve (%) 100% 16,06% 0.81%

Burimi: Regjistrimi i kapaciteteve né industrine e mikpritjes né R.Maqgedonisé, 2016, ESS i RM

Parametrat né Tabelén 3 tregojné se né aspektin e véllimit dhe strukturés sé
kapaciteteve té akomodimit kané gjithashtu dhe pérfagésim modest. Numri i objekteve
hotelierike pér akomodim éshté simbolik dhe éshté vetém 13. Ajo éshté pjesémarrja e vetém
2.26% né numrin e pérgjithshém té ndértesave né Republikén e Magedonisé gé éshté 574.

Numri i dhomave té regjistruara né komunén e Cairit éshté 264. Pér sa i pérket
pjesémarrjes né kéto objekte, situata éshté edhe mé modeste. Kjo éshté 1.53%. Ky informacion
rreth kushteve pérkon me numrin e shtretérve dhe me sipérfaget pér kété lloj objektesh. Numri i
dhomave éshté vetém 505 ose merr pjesé me 1.53%, dhe sipérfagja e objekteve éshté 7.320m?,
ose njé pjesé prej 0.81%.

Né bazé té kétyre treguesve mund té shihet se ekziston njé hapésiré e theksuar pér
pérmirésimin e situatés dhe daljen nga kéto vlera simbolike. Kjo tregon pér kushtet mé modeste
té zhvillimit, prandaj pritjet pér rritje kané njé bazé reale. Por, éshté e nevojshme té ndérmerren
aktivitete gé do té zgjerojné kapacitetet dhe do té vihen né funksionim té objekteve té reja, si né
fushén e hotelerisé ashtu dhe né até té banimit.

2.1.2 Kapacitetet njerézore dhe punésimi

Pozita gendrore e komunés sé Cairit né kuadér té Shkupit ofron njé sferé té gjeré
burimesh njerézore. Ata jané nga fusha e strukturés sé pérgjithshme té stafit dhe nga arsimi i
specializuar. Shkupi éshté njé gendér universitare, késhtu qé potencialet e personelit jané té
arritshme né mjedisin e saj té drejtépérdrejt. Do té thoté qé komuna mund té pérdoré profilet e
ndryshme té arsimit pér pérfshirje né zhvillimin e turizmit. Sa i pérket potencialit té specializuar
té burimeve njerézore, institucionet né Shkup dhe Tetové jané né dispozicion té tyre, dhe jashté
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kétyre kornizave. Né Universitetin Shtetéror té Tetovés né Fakultetit té Ekonomisé funksionon
program studimor pér turizmin né gjuhén magedonase dhe shqipe, i cili mundéson ekspertizén
dhe komunikimin e personelit gé po studion né kété institucion. Brenda qgytetit té Shkupit ka
studime té shpérndara né Fakultetin e Turizmit dhe Logjistikés sé Biznesit nga Gjevgjelia né
kuadér té Universitetit "Goce Dellcev" né Shtip. Pérve¢ késaj, né Fakultetin e Shkencave
Natyrore dhe Matematikore né Shkup né kuadér té Universitetit "Shén Kirili dhe Metodi"
gjithashtu ka njé program studimi pér turizmin. Né Shkup, stafi gjithashtu éshté i trajnuar edhe
né Universitetin e Turizmit dhe Menaxhimit. Kjo tregon se kjo éshté njé bazé solide e arsimit té
larté gé mund té pérdoret né zhvillimin e turizmit né Komunén e Gairit.

Arsimi i mesém mund té pérdoré potencialin e tij né fushén e turizmit dhe mikpritjes
mund ta shfrytézoj nga shkollat e mesme. Né qytetin e Shkupit funksionon shkolla e mesme
profesionale "Lazar Tanev", e cila éshté mé e madhe né Republikén e Magedonisé dhe ku
arsimohen, edukon dhe prodhon personel pér nevojat e hotelerisé dhe turizmit. Né shkollén e
mesme komunale profesionale "Mosha Pijade" - Tetové gjithashtu shkollohet kuadér nga kjo
veprimtari. Edhe shkolla té tjera té mesme gé edukojné personelin né fushén e turizmit mund té
jené njé potencial i réndésishém, por shkollat e lartépérmendura jané mé té aférta me
komunén, prandaj disponueshméria éshté mé e réndésishme. Kjo do té thoté se komuna e Cairit
mund té pérdoré potencial té forté té personelit dhe té zgjidhé problemet né fushén e punésimit
né turizém dhe hoteleri.

Punésimi né hoteleri referohet edhe néanén e akomodimit dhe pérdorimit té shérbimeve
ushgimore dhe pijeve. Shtrirja dhe pjesémarrja e punésimit né Komunén e Cairit dhe Shkupit né
véllimin e pérgjithshém té Republikés sé Magedonisé éshté dhéné né tabelén nr. 5.

Tabela nr. 5 - Punésimi né hoteleri

Kapacitetet e akomodimit dhe mikpritjes (ushqgim dhe pije)

GJITHSEJ né RM Shkup Cair

Numri i té punésuarve né

) o 6.981 1.693 113
objektet e akomodimit
Pérgindja e pjesémarjes(%) 100% 24.25% 1,62%
Numri i té punésuarve né
objektet e mikpritjes 19.718 6.815 568
(ushqim dhe pije)
Pérgindja e pjesémarjes (%) 100% 34,56% 2,88%

Burimi: Regjistrimi i kapaciteteve né industriné e mikpritjes né RM, 2016. ESS i RM

Nga tabela tregohet se punésimi né kapacitetet e akomodimit éshté simbolik dhe arrin
vetém 113 té punésuar. Kjo reflekton pjesémarrjen né punésimin total né kété sektor té
Republikés sé Magedonisé, qé éshté vetém 1.62%. Njé situaté e ngjashme éshté né aspektin e
punésimit né objektet hotelerike gé ofrojné shérbime pér ushgim dhe pije. Numri i té
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punésuarve né kété sektor éshté 568, qé pérfagéson pjesémarrjen né punésimin total né
Republikén e Maqgedonisé prej 2.88%.

Kéta tregues tregojné se punésimi deri né periudhén e vitit 2024 duhet té pérmirésohet
ndjeshém né kontekst té rritjes sé kapaciteteve té pérgjithshme té komunés sé Cairit. Ky
géndrim vjen nga situata e punésimit té ulét dhe nga supozimet gé do té zgjerohen objektet
ekzistuese dhe do té krijohen kushtet pér pérmirésime té reja hapésinore dhe kadrovike.

2.1.3 Regjistri i ushqimeve tradicionale

Ushgimet tradicionale jané pjesé e ofertés etnografike té hotelerisé né sektorin e turizmit
né komunén e Gairit. Shumica prej tyre jané té vendosura né Pazarin e Vjetér té Shkupit, késhtu
gé pérveg vlerave té tjera etnografike té pazarit, ato japin njé cilési té vegcanté gé mund té
pérkufizohet si njé mundési pér t'u bashkuar me rrénjét e ekzistencés sé késaj kulture specifike.
Regjistri (Tabela 6 né Shtojcé) mbulon ushgimet kryesore dhe émbelsirat, si dhe format e
specialiteteve té pérgatitura.

2.1.4 Pérfaqésimi dhe regjistrimi i trashégimisé kulturore dhe historike

Trashégimia kulturore né komuné ka njé rol themelor té zhvillimit té turizmit. Eshté
karakteristike se ajo ka njé karakter shumédimensional. Mbi kété bazé mund té supozojmé se
pjesémarrja mund té jeté nga segmente té ndryshme té aspiratave gé duhet té pérmbushen né
kété hapésiré. Pérfagésimi i trashégimisé kulturore né komunén e Cairit éshté dhéné né tabelén
nr.7.

Tabela nr.7 - Pérfaqésimi i trashégimisé kulturore-historike né komuné

Objektet dhe
Objekte fetare sipérfaqet tjera me
(kisha, Monumentet | réndési publike dhe
xhami,manastir trashégimi natyrore
e, teqe)
Ko m unae 12 ) 12
Cairit

Burimi: Studimi i prezantimit té trashégimisé kulturore dhe natyrore né rajonin e Shkupit, 2012

Pasqyra tabelare tregon se né komuné ka 12 ndértesa fetare (kisha, xhami, manastire,
tege), 2 monumente dhe 12 objekte té tjera. Kjo flet pér njé bazé solide pér zhvillimin e turizmit

kulturor, fetar, manifestime turizmi dhe aktivitete edukative.
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Regjistri i vlerave kulturore dhe historike pérfshin kéto vlera si vende dhe objekte, pérmbajtjen e
atraktivitetit dhe mundésiné e pérdorimit té saj si produkte té veganta turistike. Ky regjistér
éshté dhéné né Tabelén nr. 8 né Shtojcé.

2.1.5 Regjistri i trashégimisé etnografike

Regjistri i trashégimisé etnografike mbulon zanatet tradicionale dhe folklorin. Brenda
zanateve tradicionale pércaktohen pérmbajtjet dhe llojet gé mund té pérdoren né industriné e
turizmit. Vend té vecanté zé qeramika, gjérat e thurura, filigrani, |ékura, gézofi dhe té tjera.
Mundésité pér arsim, punétorité kreative, promovimi i zanateve té vjetra, prodhimi dhe shitja e
suvenireve jané identifikuar si mundési pér pérdorim. Shoqgatat kulturore dhe artistike marrin
pjesé né regjistrin e folklorit: KUD "lbe Palikuga" dhe KUD "Emin Duraku". Ato sigurojné njé
pasurim té pérmbajtjes sé géndrimit té turistéve me kostume tradicionale té gytetit, vallézime,
zakone dhe kéngé, dhe mund té pérdoren pérmes manifestimeve té pérmbaijtjes kulturore dhe
argétuese. Ky regjistér i trashégimisé etnografike jepet né tabelén nr. 9 né shtojcé.

2.2 Vizita dhe qéndrimi turistik

Vizita dhe géndrimi turistik pércakton nivelin e interesit té turistéve né atraktivitetin dhe
bazén receptive né komunén e Cairit. Kéto parametra zbatohen pér turistét vendas dhe té huaj.
Me géllim té pércaktimit té tendencave né kété sferé, ka lévizje né periudhén nga viti 2011 deri
né vitin e fundit té analizuar (2017). Periudha pér analizé éshté periudha né té cilén regjistrimet
mbahen nga komunat nga ana e Entit Shtetéror té Statistikave té Republikés sé Magedonisé, gé
flet pér réndésiné e té dhénave, pasi ai mbulon téré periudhén. Ato jané dhéné si tabelare ashtu
edhe grafike.

Né tabelén nr. 10 jepen té dhéna nga vizita e turistéve vendas dhe té huaj.

Tabela nr. 10 - Qéllimi i vizitave turistike

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
I::;Zit 640 1145 | 1189 | 1364 | 2417 | 2692 | 2.781
E‘J;Stét € 5730 | 9.179 | 12.814 | 12.828 | 29.809 | 33.395 | 38.333
GJITHSE) 6.370 | 10.324 | 14.003 | 14.192 | 32.226 | 36.087 | 41.114

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror i RM, baza makstat, 2018
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Tabela tregon se numri i pérgjithshém i turistéve, vendas dhe té huaj, éshté vazhdimisht
né rritje. Né vitin e paré té analizuar ka pasur njé pjesémarrje prej 6.370, dhe né 41.114 turisté.
Rritja konstante e regjistruar né té gjitha vitet e analizuara si vazhdimési. Eshté dhéné né tabelén

nr. 11 pérmes paragqitjes sé indekseve té rritjes.

Tabena 6p. 11 — Dinamika e vizitave turistike

Baza e indeksit e vitit 2011

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turistet | 54 179 186 213 378 421 435
vendas

Turistét e

hua 100 160 224 224 520 583 669

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror i RM, baza makstat, 2018

Tabela tregon se indeksi i rritjes me turistét vendas regjistrohet si dinamiké intensive.

Pra, rritja né vitin 2017 léviz brenda kornizave té indeksit 435, gé do té thoté se numri i

vizitoréve nga shteti éshté rritur mé shumé se 4 heré. Ky éshté njé tregues optimist, sepse nése

njé dinamiké ka njé tendencé pozitive pér té rritur pjesémarrjen né turizém.
Veganérisht optimist duhet té keté gené projekti i zhvillimit té vizitave té huaja. Indeksi
i rritjes éshté i vazhdueshém dhe dinamika éshté mé e madhe. Késhtu, né 2017, rritja né lévizjet

e vizitoréve té huaj regjistroi njé indeks prej 669. Kjo do té thoté se numri i tyre u rrit me 6.7

heré. Duke gené se vizitat e huaja kané njé kontribut mé té madh ndaj efekteve ekonomike, ky

trend do té kontribuojé né njé zhvillim mé intensiv té turizmit.

Kéto lévizje jepen edhe né Grafikun nr.1. Aty paragiten té dhéna pér numrin e vizitoréve

né vit nga turistét e huaj dhe vendas.
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Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM,baza makstat, 2018

18




Grafiku né ményré ilustruese paraqget lévizjet e vizitave turistike. Eshté e qarté se ka njé
rritje té vazhdueshme né vizitorét vendas dhe té huaj. Megjithaté, rritja e vizitoréve té huaj
éshté dukshém mé dinamike.

-Qéndrimi i turistéve éshté njé tregues qé tregon masén né té cilén turistét géndrojné
né komuné gjaté vizités sé tyre. Kjo vlen edhe pér turistét vendas dhe té huaj. Ato jané dhéné né
Tabelén 12.

Tabela nr.12 — Realizimi i netéve nga turistét

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turistét 1.123 2.012 1.640 1.902 3.201 3.684 3.834
vendas
Turistét e 10.432 14.178 20.156 20.546 46.828 56.434 64.322
huaj
Gjithsej 11.555 16.190 21.796 22.448 50.029 60.118 68.156

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM,baza makstat, 2018

Tabela tregon se numri i géndrimeve té natés sé turistéve vendas né periudhén e
analizuar éshté shénuar me njé rritje té ndjeshme. Né vitin 2017 ky numér arrin 3 834 neté.
Numri i géndrimeve té realizuara nga turistét e huaj ishte 64.322. Kjo tregon se né kété aspekt
mbizotérojné arritjet e turistéve té huaj njé ndryshim mbresélénés. Kjo buron nga natyra e
zhvillimit té turizmit né mjedisin urban né té cilin géndrimi éshté i shkurtér dhe shumé pak
njeréz nga bota géndrojné gjaté natés né kéto destinacione turistike, dmth kthim relativisht i
shpejté né vendet e banimit. Por pér zhvillimin e turizmit, kohézgjatja e géndrimit ka gené
shumé e réndésishme sepse bazohet né té ardhurat e kémbimit valutor né turizém dhe konsum,
gjé gé ka rezultate pozitive.

Zhvillimi i turizmit éshté i lidhur ngushté me lévizjen e géndrimeve gjaté natés né kété
periudhé té analizuar. Ajo zbatohet si pér turistét vendas dhe té huaj. Kéta tregues jané dhéné
né tabelén nr. 13.

Tabela 13 - Dinamika e |évizjes sé géndrimit
Baza e indeksit e vitit 2011

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turistét 100 179 146 169 285 328 341
vendas
Turistét e
hua 100 136 193 197 449 541 617

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM,baza makstat, 2018

Analiza e |évizjes sé géndrimeve té turistéve vendas ka njé |évizje té ndérpreré vetém pér
3 vitet e para té késaj periudhe. Né periudhén e ardhshme ka njé rritje té vazhdueshme, késhtu
gé né vitin 2017 indeksi arrin 341 né raport me vitin bazé 2011. Gjaté géndrimit té turistéve té

huaj kjo lévizje éshté e vazhdueshme. Duket né té gjitha vitet e analizuara pér vitin e fundit
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(2017) té arrijé njé indeks té rritjes sé géndrimeve gjaté natés prej 617. Lévizje té tilla jané né
kontekstin e vizitave turistike. Numri i géndrimeve té natés sé turistéve té huaj éshté rritur mé
shumé se 6 heré. Eshté njé arritje shumé pozitive, e cila na mundéson té konkludojmé se né
periudhén e ardhshme pesévjecare mund té presim rezultate pozitive. Rezultatet e géndrimeve
gjaté natés jepen né formé grafike. Né grafikun nr.2 tregon ndryshimin e ndjeshém né
géndrimet e natés me turistét vendas dhe té huaj.

Grafikoni 2- Lévizja e géndrimit
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Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM,baza makstat, 2018

Grafiku 2 tregon garté lévizjet e géndrimeve té natés dhe raportet e tyre né kété
drejtim. Nga kthesat shihet se rritja e turistéve té huaj éshté dukshém mé dinamike né drejtim té
turistéve vendas gé inkurajon situatén, sepse ajo éshté njé bazé e forté pér arritjet e ardhshme.

2.3 Té ardhurat e realizuara nga turizmi

Té hyrat e realizuara jané njé tregues jo vetém i turistéve por edhe i zhvillimit ekonomik
té komunés sé Cairit. Analiza e té ardhurave té realizuara té turistéve vendas shpreh pérhapjen e
tyre nga zona té tjera né kété destinacion turistik. Sidogofté, mé e réndésishmja éshté konsumi i
realizuar nga turistét e huaj, sepse rrit fitimet né valuté dhe madje ka pjesémarrje té
drejtpérdrejté né rritjen e prodhimit té brendshém bruto. Véllimi i té ardhurave si konsumi
turistik jepet né tabelén nr. 14.
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Tabela nr. 14 - Konsumi turistik

né dollar

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

I:;'jgit 89.840 | 160.960 | 131.200 | 152.160 | 256.080 | 294.720 | 306.720
;‘Jgftéte 834.560 | 113.4240 | 1.612.480 | 1.643.680 | 3.746.240 | 4.514.720 | 5.145.760
Gjithsej 924.400 | 1.295.200 | 1.743.680 | 1.795.840 | 4.002.320 | 4.809.440 | 5.452.480

Burimi: Enti Statistikor Shtetror i RM, baza makstat, 2018

Nga véshtrimi i tabelés, vérehet se té ardhurat e krijuara nga géndrimi i turistéve té huaj
jané dukshém mé té larta se performancat e turistéve vendas. Né vitin e fundit té analizuar
turistét e huaj béné 5.145.760 dollaré, ndérsa té huajt 306.720 dollaré. Kjo do té thoté se
komuniteti i biznesit dhe ofruesit e tjeré té shérbimeve kané gjeneruar té ardhura té
pérgjithshme prej S 5.452.480. Nése i krahasojmé kéto shfagje me ato té vitit té paré té
analizuara do té shohim se ka pasur njé rritje té dukshme. Trendet e konsumit turistik jané
dhéné né Tabelén nr. 15.

Tabela nr. 15 - Dinamika e lévizjes sé konsumit
Baza e indeksit viti 2011

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turistét 100 179 146 169 285 328 341
vendas
Turistét e
hus 100 136 193 197 449 541 617

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM, baza makstat, 2018

Té dhénat né anketén tabelare tregojné se né komunén e Cairit té hyrat e realizuara né
periudhén e analizuar jané vazhdimisht né rritje. Indeksi i rritjes &éshté i pranishém, si né turistét
vendas dhe té huaj. Ky trend i rritjes sé shpenzimeve turistike arriti nivelin mé té larté né vitin
2017 kur turistét vendas rriten me 3.4 heré dhe turistét e huaj me 6, 17 heré, né krahasim me
vitin bazé 2011. Kjo flet pér efektet gé mund té priten né periudhén e ardhshme pesévjecare.
Kéto lévizje tregohen né grafikun 3.
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Grafikoni 3 — |évizja e konsumit turistik
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Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM, baza makstat, 2018

Grafiku 3 ilustron garté se lévizja e konsumit turistik éshté theksuar vecanérisht tek
turistét e huaj. Kjo rritje dinamike ka njé konotacion pozitiv sepse ofron tendenca pozitive
zhvillimore.

2.4 Pjesémarrja gjaté sezonit

Sezonaliteti i vizitave dhe géndrimeve éshté problemi mé i madh né zhvillimin e turizmit
né pérgjithési. Kjo rrjedh nga fakti se né kushte sezonale éshté e nevojshme qé té keté té
punésuaré sezonalé, oferta té jeté e vendosur vetém né njé periudhé té caktuar té vitit dhe
késhtu té reduktojé rentabilitetin e operacioneve dhe pér té rritur shpenzimet né procesin e
punés. Prandaj éshté e domosdoshme gé masat té drejtohen drejt relaksimit t& métejshém té
proceseve sezonale.
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Grafikoni 4 — Turizmi sezonal
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Burimi: Enti Statistikor Shtetéror | RM, baza makstat, 2018

Né komunén e Cairit, vizitat e turistéve nuk jané té shprehura qarté pér sa i pérket
sezonit. Sidomos kjo vlen pér klientelén e brendshme. Sezonaliteti i caktuar éshté i pranishém né
mesin e turistéve té huaj gé kané vizituar vizitat e tyre né periudhén e analizuar 2011-2017 né
muajt nga prilli deri né néntor, qé do té thoté se vetém né muajt e dimrit vizita né kété
destinacion turistik éshté zvogéluar. Kjo situaté tregon se né pjesén e dimrit té vitit éshté e
nevojshme organizimi i manifestimeve, tubimeve dhe shfagjeve né ményré gé té pérmirésohet
pjesémarrja né até interval kohor, dhe késhtu té arrihen rezultate pozitive té zhvillimit.

2.5 Pércaktimi i zonave té emetimit né turizém

Pércaktimi i zonave emetive éshté i réndésishém si njé treg potencial pér shitjen e
produkteve turistike nga komuna e Cairit si njé destinacion turistik. Vendndodhja e tyre rrjedh
nga dinamika e frekuentimit nga vendet e pérkatésisé. Né bazé té kétyre parametrave, ne mund
té pércaktojmé vendet nga té cilat pritet pjesémarrja maksimale e pritshme né periudhén e
ardhshme. Té dhénat pér gjendjen jané sistematizuar né tabelén nr. 16.
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Tabela nr. 16 — Vizitat e turistéve nga shtetet emetive

Shtetet 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Gjithsej
emetive

1. Turgia 1.015 2.726 5.121 3.937 10.029 10.223 11.886 44.937
2. Shqipéra 256 474 610 779 2.283 1.999 1.888 8.289
3. Kosova 234 599 600 611 1.438 1.762 1.684 6.928
4. Gjermania 295 415 715 709 1.379 1.557 1.738 6.808
5. Sérbia 330 420 498 534 1.018 1.247 1.417 5.464
6. Bullgaria 214 319 323 358 891 1.242 1.296 4.643
7. Suedia 113 120 179 471 881 1.256 1.478 4.498
8. Italia 238 249 292 387 983 1.189 881 4.219
9. USA 208 188 485 363 857 831 624 3.556
10. ?\;’;3’;’:’ € 197 223 375 273 666 571 932 3.237
11. Rumania 90 126 173 339 529 807 1104 3.168
12. Kroacia 285 265 180 281 435 489 582 2.517
13. Sllovenija 255 269 246 213 377 563 591 2.514
14. Hollanda 196 156 283 328 539 416 594 2.512
15. Plonia 124 298 213 281 476 418 657 2.467
16. V:;:S;iera 31 63 93 157 298 746 964 2.352
17. Franca 183 236 196 162 533 447 579 2.336
18. Belgjika 75 116 208 167 477 546 576 2.165
19. Greqia 185 177 244 190 431 490 418 2.135
20. Zvicra 64 150 168 161 448 455 515 1.961
21. Kina 31 88 19 48 363 786 612 1.947
22. Austria 111 200 227 166 307 421 440 1.872
23. Norvegjia 35 69 98 120 370 535 513 1.740
24.| Danimarka 23 59 50 175 364 440 476 1.587
25. Herfggsgiiena 77 199 171 179 273 351 327 1577
26. Spanja 76 86 76 85 279 265 669 1.536
27. Zf:;dp‘?atieera 14 27 50 83 332 378 475 1.359
28.|  Hungaria 71 86 91 91 150 272 545 1.306
29. Kanada 21 21 32 77 152 294 556 1.153
30. Mali | Zi 59 117 109 89 172 290 229 1.065
31. Australia 41 67 100 131 239 232 249 1.059
32 FeRi‘z;ate 27 90 75 99 190 239 316 1.036
33. Finlanda 117 100 60 87 218 254 174 1.010
34. Cekia 63 65 56 92 133 152 234 795

35. Izraeli 26 14 10 21 134 234 282 721

Burimi: Enti Statistikor Shtetéror i RM,baza makstat, 2018
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Nga tabela mund té shihet se né periudhén e analizuar ka pasur lévizje emetive té
dukshme. Vilen té pérmendet qarkullimi i realizuar nga turistét R. Turqisé. Ata jané né vendin e
paré me njé numeér total vizitash né kété periudhé prej rreth 45.000. Eshté e dukshme qé turistét
turg vazhdimisht e rrisin pjesémarrjen e tyre gjaté késaj periudhe, késhtu gé nga 1.015 né vitin
2011 numri rritet né 11.886 né vitin 2017. Vendi i dyté éshté R. Shqipérisé, dhe e treta éshté
Kosova. Turistét nga kéto vende gjithashtu shénuan njé rritje permanente né kété periudhé té
analizuar. Kéto kushte mund té shpjegohen nga marrédhéniet ndérkulturore gé ekzistojné né
komuné dhe pérfagésimi i monumenteve kulturore dhe historike té karakterit oriental. Nga
vendet e Evropés Peréndimore, shumica e turistéve vijné nga Republika Federale e Gjermanisé.
Gézon fakti se numri i tyre éshté rritur gradualisht né ményré gé ajo mund té pritet né tregun
gjerman pas tregjeve té lartépérmendura té Turqis€, Shqipérisé dhe Kosovés gé té jeté njé nga
tregjet mé té réndésishme pér shitjen e produkteve turistike té€ komunés sé Cairit. Né tregun
turistik pasojné Serbia, Bullgaria, Suedia, Italia, Shtetet e Bashkuara dhe Mbretéria e Bashkuar.
Kéto jané né té vérteté dhjeté vendet emetive drejt té cilave duhet té drejtohet oferta turistike e
komunés. Vendet né vazhdim jané tregjet potenciale. Né vecanti, ajo i referohet turistéve nga
Kroacia, Sllovenia dhe Hollanda, veganarisht Kina, nga e cila né vitin 2011 vizituan vetém 31
vizitoré dhe né vitin 2017 vetém 612 vizitoré. Potencialet e tilla né periudhén e ardhshme
pesévjecare duhet té pérdoren me realizimin e masave dhe aktiviteteve té parashikuara né
Planin e Veprimit. Lévizjet e vizitave nga vendet emitive né tregjet mé té réndésishme emetive
jané dhéné né Grafikun nr. 5.
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Grafikoni 5 - Lévizja e vizitave nga vendet emetive
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Nga grafikoni 5 mund té vérehet nga ilustrimi | paraqitur se niveli dominues i vizitave té
turistéve éshté nga Turgia. Mbi kété bazé, bazohet gjithashtu nevoja pér té drejtuar ofertén
turistike né kété vend. Por gjithashtu sugjeron se éshté e domosdoshme gé tregu i turizmit né
Turqi té filloj me produktet e turizmit gé do té pasqgyrojné vlerat e marrédhénieve ndérkulturore
té kétij destinacioni turistik me hapésirén emituese. Pjesa tjetér e vendeve emetive ka njé rritje
té lehté, por éshté e garté se oferta turistike duhet té lévizé né kété drejtim.

2.6 Raporti i studimit né terren

Hulumtimi né terren ka té béjé me perceptimin e karakteristikave té potencialeve pér
zhvillimin e turizmit né komuné. Ky hulumtim éshté primar dhe pérmban mendime né lidhje me
karakteristikat e poseduara nga Komuna e Cairit né aspektin e mundésive pér promovimin e
turizmit. Rezultatet e kétij studimi tregojné se njohésit e rasteve né komuné besojné se ka vend
pér pérmirésime né kuadér té vizités sé pritur té turistéve nga rajonet fginje té vendit dhe jashté
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vendit. Gjithashtu, mendimi i tyre éshté se ne duhet té promovojé shkémbimin e turistéve
brenda vendit me vendet fginje dhe rajonin. Mungesa e formaliteteve dhe barrierave pér té
vizituar komunén vlerésohet si rrethané pozitive qé do té thoté se komuna ka njé géndrim
pozitiv ndaj ardhjes dhe géndrimit té turistéve. Prandaj, pozicioni hapésinor pasqyron pozitivisht
zhvillimin e turizmit té komunés.

Sa i pérket vlerésimit té& manifestimeve, niveli mé i larté i vlerés i jepet ngjarjeve fetare
dhe historisé qgé lidh vendet e emetuara té turizmit (Turgia, Shqipéria dhe Kosova) né komunén e
Cairit. Mund té promovohen manifestimet kulturore, ndérsa ngjarjet argétuese dhe sportive
jané né njé nivel mé té ulét. Prandaj éshté e nevojshme gé ata té pérfshihen né ofertén turistike
me géllim té rritjes sé pérmbajtjes sé saj.

Né vlerésimin e trashégimisé etnografike, vleré mé té larté kané zanatet tradicionale dhe
folklori. Hapésira pér promovim ndodh né veprimtariné e shoqatave kulturore dhe artistike,
numri i té ciléve éshté modest. Ata mund té kontribuojné né promovimin e organizatés turistike.

Turistét besojné se niveli i familjeve dhe kompanive té regjistruara né komuné pér
ofrimin e shérbimeve turistike éshté shumé i ulét, gjé gé hap hapésiré pér promovimin e tyre.
Vetégeverisja lokale vlerésohet si njé strukturé organizative relativisht e miré né lidhje me
miratimin e dokumenteve gé inkurajojné bashképunimin né fushén e turizmit, edhe pse né kété
fushé ekziston mundésia pér gasje mé intensive té zhvillimit. Zonat e gjelbérta dhe rekreative
kané karakteristika relativisht modeste, megjithése me ndihmén e mundésive né dispozicion,
komuna po pérpiget té pérparojé. Gjendja e sigurisé né komuné éshté relativisht e miré edhe
pse mendohet se mund té veprojé né drejtim té nxitjes sé mirékuptimit té ndérsjellé né
marrédhéniet midis turistéve dhe komuniteteve lokale. Dokumentet e miratuara té planifikimit
pér siguriné jané né nivel té larté. Njé vlerésim i ngjashém éshté dhéné edhe pér planet e
pérgjithshme urbanistike dhe té detajuara té pérdorimit té tokés dhe infrastrukturés pér nevojat
e zhvillimit té turizmit. Njohja e mundésive éshté qé promovimi i turizmit té nxitet nga lidhja
organizative e Agjencisé pér Promovimin dhe Mbéshtetjen e Turizmit (APMT).

Objektet e pritjes jané vlerésuar si té pamjaftueshme né fushéveprim. Sa i pérket cilésisg,
ato duhet té promovohet. Vlerésimi i pranueshmeérisé sé turizmit né mesin e popullsisé nuk
éshté né nivelin mé té larté, duke Iéré hapsiré pér marrje né njé drejtim pozitiv. Gjithashtu,
hapésira pér pérmirésim éshté edhe né fushén e ofrimit té infrastrukturés sé informacionit.

Pér menaxhimin e potencialit, njohésit e situatés e konsiderojné até relativisht té miré,
por léné mundésiné pér pajisje teknike audio-vizuale té atraktivitetit dhe pérmirésimit té
infrastrukturés. Shtrirja e kérkesés dhe ofertés éshté vlerésuar si njé hapésiré e mundshme pér
aktivitete té métejshme né drejtim té pranueshmérisé sé produkteve turistike né tregun e
turizmit. Sezonaliteti vlerésohet si njé faktor relativisht i balancuar, por ekziston edhe mundésia
e avancimit té kétij plani. Burimet njerézore vlerésohen si njé prirje pér mikpritjen, por né
aspektin e punésimit besohet se mund té béhet njé gasje drejt njé plani profesional.
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3. Misioni dhe vizioni pér zhvillimin e turizmit né komunén e Cairit

Strukturat e menaxhimit dhe geverisjes né komunén e Cairit, té udhéhequr nga Kryetari |
komunés, kané shprehur ambiciet e turizmit pér t€ mundésuar até qé té béhet njé pérshpejtues
i zhvillimit ekonomik dhe social. Ata ndérmarrin aktivitete gé do té mundésojné realizimin e
géllimeve té pércaktuara. Né kété kuptim, gasjeve strategjike u jepet njé karakter planifikimi.
Ajo gjen bazén e saj né njé mision dhe vizion té pércaktuar garté pér zhvillimin e turizmit.

3.1 Misioni pér zhvillimin e turizmit

Misioni i komunés pér zhvillimin e turizmit rrjedh nga kuptimi qé i jepet komunés sé
Cairit. Ajo mund té pérkufizohet si njé angazhim pér té gjithé strukturat organizative dhe paléve
té interesuara qé turizmi té pérjetojé lulézimin si njé veprimtari e zhvillimit konkurrues. Misioni
kryesor i komunés sé Cairit éshté i njohur pér fizionominé e turizmit dhe strukturén e
pérmbajtjes. Q€ angazhimi né kété drejtim té jeté racional, atéheré éshté e nevojshme lidhja e
komponentéve té turizmit né njé térési té unifikuar qé do té mundésojé pérdorimin optimal té
burimeve né dispozicion. Kjo do té sigurojé zhvillimin afatgjaté té personave qé jané té vendosur
né kéto veprimtari, dhe jané té menaxhuara nga interesat e pérbashkéta té paléve dhe
strukturave té réndésishme té geverisjes.

Pérpjekjet jané té drejtuara drejt pérmirésimit té mentalitetit té popullsisé drejt
mikpritjes, késhtu gé cdo vizité prodhon njé ndjenjé kénaqgésie, si me ofruesit e shérbimeve
ashtu edhe me mysafirét e tyre. Baza e ofertés turistike duhet té jeté baza pér krijimin e
produkteve turistike dhe shérbimeve individuale gé kané vlera konkurruese né tregun e turizmit.
Misioni i zhvillimit té turizmit, pavarésisht nga pérshpejtimi i ekonomisé, rezultatet pozitive
ekonomike dhe pérfitimet sociale duhet té jené njé faktor pér promovimin e komunés sé Cairit si
njé destinacion térheqés turistik. Misioni pérmban parimet e méposhtme té zhvillimit té
komunés:

- partneriteti ndérmjet té gjithé anéve né fushén e sportit dhe turizmit;

- pérmes pérmirésimit té infrastrukturés turistike pér té marré njé qasje selektive né
zhvillimin e késaj veprimtarie;

- oferta turistike pér té pérfshiré origjinalitetin dhe kreativitetin né vlerat kulturore dhe

natyrore dhe promovimin e zonave té mbrojtura té lokaliteteve dhe objekteve;
- promovimi dhe diversifikimi i ofertés hoteliere né fushén e shérbimeve té specializuara
sipas mundésive né dispozicion né komuné dhe
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- ndértimi i cilésisé sé shérbimeve né oferté pérmes aplikimit t&€ normave dhe
standardeve mé té fundit né sektorin e turizmit dhe hotelierisé, té cilat korrespondojné me
kérkesén e sofistikuar.

3.2 Vizioni i zhvillimit té turizmit

Vizioni i zhvillimit té turizmit né komunén e Cairit éshté i lidhur ngushté me angazhimin e
paléve té interesit né kuadér té misionit té vendosur. Komuna e Cairit né vitin 2023 éshté njé
destinacion i njohur turistik, i cili, né bazé té burimeve turistike gé ka né dispozicion, mund té
krijojé produkte turistike konkurruese né tregun turistik. Zhvillimi i turizmit siguron hapésiré pér
investime. Turizmi siguron njé proces té punésimit intensiv, duke hapur vende té reja pune.
Eshté njé destinacion turistik i cili né funksion té afirmimit t& géndrueshmérisé, nxit
trashégiminé e tij kulturore dhe natyrore, u kushton vémendje traditatave gé rrjedhin nga
marrédhéniet e harmonizuara shuméetnike. Si njé destinacion turistik gé ka arritur njé nivel té
respektit té jashtézakonshém pér mjedisin jetésor, éshté béré brend: "Turizmi né Cair éshté
kulturé, higjené dhe rregullsi”. Né drejtimin e kétij slogani né komunén e Cairit, &shté arritur njé
nivel i larté i higjienés dhe pérmirésimit té hortikulturés. Vlerat e mbrojtura kulturore ruhen né
origjinalitetin e tyre dhe atraktivitete e reja turistike pérfshihen né ofertén turistike. Pra, éshté
pérmirésuar konkurrenca e produkteve turistike né tregun e turizmit. Pikérisht né kété periudhé
g€ u gjetén tregje té reja turistike, késhtu qé komuna éshté vizituar nga turisté té mjediseve té
reja. Harmonizimi né marrédhéniet ndérkulturore éshté béré njé shembull i bashkéjetesés dhe
bashképunimit té ndérsjellé né turizém. Ajo aplikohet edhe né mjedise té tjera. Kultura e sjelljes
éshté béré njé faktor pozitiv né bashkéveprimin midis turistéve dhe ofruesve té shérbimeve.
Objektet e akomodimit kané arritur cilési té larté dhe zbatimin e standardeve moderne.
Restorantet karakterizohen me shprehi origjinaliteti né oferté, dhe rritja e numrit té subjekteve
té biznesit né industriné e turizmit dhe hotelerisé ka forcuar konkurrencén dhe ka pérmirésuar
cilésiné e shérbimeve. Akomodimi vendas éshté béré njé faktor receptiv né zhvillimin e turizmit.
Vizitat sezonale jané reduktuar né masé minimale qé rentabiliteti i operacionit u rrit né njé nivel
mé té larté dhe pér té rritur shpenzimet turistike. Me ngritjen e nivelit té sigurisé sé turistéve,
kegkuptimet dhe reduktimi i fenomeneve negative né komunén e Cairit jané krijuar si njé
destinacion turistik qé garanton siguriné e turistéve dhe té mirén e tyre. Duhet té mundésojé qé
shkalla e kénagésisé sé turistéve nga géndrimi té jeté né nivel té larté.
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4.Vendosja e géllimeve dhe rezultateve pér promovimin e turizmit

Qéllimet e promovimit té turizmit pérkojné me synimet e pérgjithshme ndaj té cilave
synon zhvillimi i turizmit. Kjo lidhje nénkupton gé promovimi éshté njé nga aktivitetet bazé qé
mundéson turizmin té jeté njé faktor né zhvillimin e pérgjithshém social dhe ekonomik té
komunés sé Cairit. Né ményré gé kjo té operacionalizohet, éshté e nevojshme té pércaktohen
géllimet e pérgjithshme dhe specifike dhe té shikohen rezultatet e pritshme. Né kété ményré do
té arrihen drejtimet e sakta pér té cilat jané pércaktuar masat dhe aktivitetet né kété dokument
strategjik. Pércaktimi i géllimeve dhe i rezultateve té pritura bazohen né vizionin gé palét e
interesuara pércaktojné si imazh funksional té turizmit né periudhén e ardhshme pesévjecare.

4.1 Qéllimi i pérgjithshém

Angazhimet strategjike pér zhvillimin e turizmit, brenda té cilave aktivitetet promovuese
kishin njé nga rolet themelore né kété komuné. Qéllimi i pérgjithshém éshté gé té béhet njé
destinacion turistik konkurrues, i afirmuar dhe i pérballueshém né tregun e turizmit, duke béré
té mundur rritjen ekonomike, rritjen e punésimit dhe cilésiné e jetés. Kjo nénkupton gé
promovimi do té mundésojé reputacionin e komunés brenda dhe jashté komunés né korniza
shtetérore. Zhvillimi i turizmit duhet té lejojé até gé té jeté njé faktor kyc né géndrueshmériné e
saj, menaxhimi i té cilit mund té bashkojé atraktivitetin e njé natyre té ndryshme dhe do té lejojé
gé té pérdorin standardet evropiane. Qéllimi i pérgjithshém éshté qé komuna e Cairit té keté njé
reputacion té njé destinacioni turistik qé duhet té jeté njé model i suksesit né periudhén e
caktuar. Zhvillimi i suksesshém dhe veprimtaria e tij e vlefshme promovuese ka pér géllim pér té
mundésuar rritjen e pjesémarrjes sé turizmit dhe hotelerisé-mikpritjes né produktin e
brendshém bruto (PBB) té komunés pérmes rritjes sé realizimit té té ardhurave nga vizitat dhe
géndrimi i turistéve gjegjésisht konsumit té tyre.

4.2 Qéllimet specifike

Qéllimet specifike jané né pérputhje me qgéllimin e pérgjithshém. Né periudhén e
ardhshme pesévjecare, si njé komuné turistike-konkurruese, duhet té realizojé géllimet e
méposhtme:

- pérmirésimi i lidhjes infrastrukturore, pajisjeve komunale dhe rregullimit;

- marréveshje optimale dhe pérdorim i burimeve atraktive turistike né funksion té krijimit
té njé oferté té njohur turistike, me té cilat komuna ka status té njohur, pérmes krijimit té

produkteve té ndryshme turistike té cilat né tregun e turizmit do té jené né gjendje té pranojé
klientelé té segmentuaré turistiké;
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- pérmirésimi i cilésisé sé shérbimeve hotelerike dhe shérbimeve té tjera turistike -
gjetja e pérmbajtjeve té reja gé do té pasurojné imazhin dhe reputacionin e komunés brenda
dhe jashté vendit;

- intensifikimin e aktiviteteve investuese né drejtim té ndértimit té kapaciteteve;

- promovimi i burimeve njerézore dhe pérmirésimi i punésimit

- zgjidhjen e problemeve té sezonalitetit gé pérfshin krijimin e njé oferte turistike té
vecanté me mundésiné e pérdorimit té saj né periudhat e pjesémarrjes mé té ulét;

- Forcimi organizativ né funksion té pérmirésimit té kénagésisé sé vizitoréve. Ajo
duhet té jeté njé kénaqgési pér suksesin e ofruesve té shérbimeve, ndérsa plani i marketingut té
parages njé mjet promovuese pér té rritur imazhin e komunés, si njé destinacion turistik;

- duke pasur parasysh se zhvillimi i turizmit promovon fizionomi specifike njerézore
dhe funksionalitetin e hapésirés, géllimi i banoréve éshté gé né komunén e Cairit ti shfrytézojné
kéto vlera dhe mbi kété bazé té vijé deri te pérmirésimi i cilésisé sé jetés sé tyre.

4.3 Rezultatet e pritshme

Rezultatet e pritura nga zhvillimi i turizmit né komunén e Cairit né periudhén e ardhshme
pesévjecare nénkuptojné realizimin e vizionit té pércaktuar dhe arritien e qgéllimeve té
pércaktuara. Bazohet né faktin qé ka nevojé pér planifikim té suksesshém dhe té jené té
sistemuara si né vijim:

- Analiza e pozicionit hapésinor do té pércaktojé dhe té definojé fushat prioritare
strategjike né drejtim té lidhjes dhe pérmirésimit té infrastrukturés;

- do té vijné deri né afirmimin e komunés sé Cairit si destinacion té njohur duke u bazuar
né atraktivitetin gé disponon dhe gjetjen e té rejave gé deri tani nuk jané pérdorur.

- do té realizohet menaxhim i géndrueshém i destinacit turistik, qé do té thoté se do té
keté ndryshime komunale dhe pajisjeve té higjienés dhe formimin hortikulturor;

- Vendosja e produkteve turistike do té realizohet me ndihmén e strukturave komunale
dhe paléve té interesuara;

- Ne presim té inkurajojmé aktivitetin e investimeve;
- pérmirésimi do té ndihet né cilésiné e objekteve hotelerike;

- Ne presim té forcojmé burimet njerézore dhe strukturén organizative dhe té rrisim
punésimin;

- do té rritet pjesémarrja e vendasve né aktivitetin e turizmit
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- turistét do ta njohin komunén e Cairit si njé destinacion turistik me njé pozicion té larté
promovues.

5. Aktivitetet, masat dhe forma institucionale pér zhvillimin e turizmit

Masat dhe aktivitetet dhe forma institucionale té zhvillimit té turizmit né kété dokument
gjejné bazén e tyre né géllimet e pércaktuara dhe rezultatet e pritshme. Né kété ményré duhet
té pérmbushet vizioni i zhvillimit dhe té realizohet misioni i faktoréve organizativé, domethéné
angazhimi i institucioneve nga té gjitha nivelet e vendimmarrjes, i cili drejtohet nga kryetari i
komunés. Ato jané njé faktor vendimtar né miratimin dhe zbatimin e Strategjisé.

Qé té mund té krijohet njé plan veprimi i shéndoshég, éshté e nevojshme té pércaktohen
dhe diferencohen mundésité e zhvillimit dhe né kété kuptim té pércaktohen potencialet e
zhvillimit. Késhtu potencialet do té vendosen né lidhje té drejtpérdrejté me bartésit e politikés
turistike né komunén e Cairit.

Potenciali turistik na mundéson, né varési té géllimeve té vendosura, té zbatojmé masat,
pér té zbatuar pérpjekjet e zhvillimit né periudhén e ardhshme pesévjecare. Kéto masa
nénkuptojné aktivitete adekuate pér realizim pérmes konkretizimit té tyre. Masat dhe
aktivitetet duhet té realizohen né njé afat dhe dinamiké té caktuar sipas prioriteteve dhe me
vlerén totale financiare té realizimit.

Né kété kontekst duhet té kérkohet edhe organizimi i ngjarjeve kulturore dhe turistike,
ku aktivitetet specifike kané gjithashtu njé vleré totale financiare dhe njé afat kohor pér realizim.

5.1 Pérkufizimet, llojet dhe potencialet pér zhvillimin e turizmit né komunén e Cairit

Zhvillimi i turizmit né komunén e Cairit mund té pérkufizohet si njé pérzierje e vlerave qé
i pérkasin korpusit té atraktivitetit dhe pranueshmérisé. Késhtu, ajo pérkufizohet si njé
destinacion turistik pér llojet e turizmit selektiv. Kéto lloje selektive bazohen né bazén e
pércaktuar té potencialeve zhvillimore té pércaktuara né njé regjistér té vecanté. Regjistri i
vlerave kulturore-historike, pozicioni i saj dhe mjedisi natyror. Duke u bazuar né parametrat gé
pércaktuam si vlera turistike, ne mund té pércaktojmé llojet e méposhtme té mundshme dhe
potencialet pér zhvillim.

Megenése komuna ndodhet né pjesén e qytetit té territorit gé mbulon komunat e
Shkupit, hapésira dominon nga elementi urban. Prandaj, komuna ka turizmin urban si njé
potencial zhvillimi. Ky turizém pérkufizohet si njé mundési pér té vizituar njésité urbane té
mjedisit, aktivitetet tregtare dhe manifestimet kulturore, institucionet dhe objektet.

Sa i pérket pozités, komuna ka njé karakter té réndésishém né kuptimin e trafikut.
Gjendja negative éshté se problemet e trafikut krijohen né kété ményré, por njé rrethané
pozitive éshté se béhet fjalé pér komunikim té miré dhe transit té theksuar té hapésirés.
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Prandaj, hapésira mund té pérkufizohet si njé zoné e réndésishme tranziti pér turistét qé kalojné
pérmes kryeqytetit té Republikés s& Magedonisé.

Né piképamjen e potencialeve turistike té mbajtura nga ana e komunés sé Cairit, vendin
dominues né ofertén turistike e ka Carshia e vjetér, si njé kompleks i shtépive té€ ndértuara nga
materiale vendase tradicionale pra pérdorimi i tokés, gurit dhe drurit, e cila nxjerr né pah
interesin e ofertés etnografike, né formén e turizmit tradicional urban. Pérmban pérmbajtje
artizanale dhe tregtare gé pérfagésojné njé oferté plotésuese turistike té zhvillimit tradicional
urban. Kétu kemi té béjmé me ofertén e shprehur té mallrave té tregtisé€, shérbimeve hoteliere
dhe cilésive etnografike artizanale.

Komuna e Cairit éshté e karakterizuar nga trashégimia e jashtézakonshme kulturore si
potencial mund té pércaktojmé dhe té dallojmé praniné e objekteve fetare té besimit islam né
formén e xhamive dhe teqes si dhe objekteve fetare ortodokse té pérfagésuara si vlera té kishés
sakrale. Objektet jané né gjendje té miré dhe lejojné zhvillimin e turizmit kulturor dhe fetar, si
dhe aktivitete edukative.

Objektet pérfagésojné njé nga burimet mé té réndésishme né pérgjithési né vend, dhe
jané paraqitur si bujtina, pallate, kullat, arkade dhe hamame. Ato jané té pérshtatshme pér
pérmbajtje dhe ngjarje kulturore, si dhe pér paragitjen e arkitekturés specifike orientale.

Monumente kulturore si monumenti i Skénderbeut dhe sarkofagu i Goce Delgevit
paragesin bazé pér té vizituar nevojat kulturore dhe arsimore. Sheshi éshté i pérshtatshém pér
mbajtjen e manifestimeve.

Né kuadér té ofertés kulturore, Muzeu i Maqgedonisé zé vendin e tij, duke shfaqur
ekspozita nga periudha té ndryshme té historisé sé késaj zone, si dhe njé mundési pér ekspozita,
e cila thekson vlerén e saj kulturore dhe arsimore.

Né komunén e Cairit si njé destinacion turistik né ofertén turistike, aktivitetet
tradicionale artizanale dhe folklori zéné vendin e tyre. Né kété hapésiré ka pérmbaijtje té llojit té
produkteve artizanale dhe aktiviteteve té tilla si: geramika, suvatimi, farkétimi, filigrani dhe
pérpunimi i |ékurés. Kostume tradicionale urbane, vallet, zakonet dhe kéngét jané shumé té
réndésishme pér krijimin e produkteve turistike me karakter kulturor dhe zbavités me theks té
vecanté né elementin e manifestimit.

Si sublimim i pérkufizimit té llojeve dhe potencialeve pér zhvillimin e turizmit, ne mund té
pércaktojmé zgjidhjet e méposhtme pér zhvillimin e turizmit. Si udhékryq né rrugé, komuna e
Cairit mund té zhvillojé turizmin transit. Megjithaté, ajo éshté kryesisht komuna ku si element i
gytetit dominon turizmi urban, veganérisht theksohet turizmin kulturor dhe arsimor, mundésité
e aktiviteteve manifestive dhe turizmit té kongreseve, turne té shopingut dhe turizmit fetar, dhe
elementet tradicionale urbane né ofertén turistike té Komunés sé Cairit.
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5.2 Aktivitetet dhe masat e bazuara né potencialin pér zhvillimin e turizmit -
aktivitetet specifike, vlera e pérgjithshme, afati kohor

Aktivitetet dhe masat té cilat jané té bazuara né potencialin pér zhvillimin e turizmit né
komuné rezultojné nga prania dhe shtrirja e pérdorimit té atraksioneve turistike dhe komplekse
perceptuese, té cilat pércaktojné zhvillimin e turizmit. Ato kryesisht rrijedhin nga géllimet e
pércaktuara té zhvillimit dhe rezultatet e pritshme. Né bazé té géllimit té pérgjithshém,
pércaktohen géllimet operacionale gé shprehin vecorité e procesit. Ato mbulojné masa dhe
aktivitete konkrete. Qé té mendohet géndrueshméria e kétyre komponenteve duke e rishikuar
realizimin e nevojave té strategjisé, aktivitetet konkrete dhe afati kohor i tyre jané dhéné duke
pasur parasysh géllimin e realizimit né pesé vitet e ardhshme. Né planifikimin strategjik jané
identifikuar 5 objektiva operacionale: pérmirésimi i lidhjes sé infrastrukturés,pajisjet komunale
dhe rregullimet si dhe atrakcionet, promovimin e resurseve receptive né terme sasiore dhe
cilésore, performanca e suksesshme e tregut té turizmit, oferté gé synon funksionim té
métejshém "zhvillim i sezonit" dhe forcimin e kapaciteteve organizative.

Qéllimi operativ qé synon pérmirésimin e lidhjes infrastrukturés, pajisjeve komunale dhe
rregullimin si dhe atraktivitetin jané té ndara né masat né vijim: futja e njé sistemi funksional té
trafikut né funksion té turizmit, krijimi i njé imazhi té njé destinacioni té pastér, hapésinor urban,
rregullimin e hapésirés urbane, rregullimin dhe paraqgitjen atraktivite dhe promovimin e ofertés
pérmes organizimit té manifestimeve. Né masén e futjes sé njé sistemi funksional té trafikut né
funksion té turizmit pérfshihen aktivitetet e méposhtme konkrete: pérgatitjen e elaboratit pér
rregullimin e trafikut, sinjalizimit dhe digjitalizimi i lokacioneve turistike dhe vendeve, rregullimi i
shtigjeve dhe platformave pérpara atraksioneve turistike, pérmirésimin e IT, studimi i fizibilitetit
pér ndértimin e garazheve shumékatéshe dhe té peizazhit, njé plan pér futjen e trenave té
animacionit né njé makiné elektrike pér shikimin dhe vizitén e atraksioneve turistike dhe
objekteve té lira. Kjo masé duhet té zbatohet pér njé periudhé prej 16 muajsh dhe aktiviteti pér
pérmirésimin e lidhjeve té IT-sé ka njé karakter té vazhdueshém.

Né masén pér krijimin e imazhit té njé destinacioni té pastér jané paraparé kéto
aktivitete: Vendosja e duhur e kazanéve pér mbeturina me aplikacione turistike, vendosjen e
tabelave me thirrjet pér mbajtjen e higjienés dhe mjedisit dhe pérgatitjen dhe shtypjen e
fletushkave pér lidhjen né mes té higjienés dhe turizmit. Kjo masé duhet té zbatohet pér njé afat
kohor prej 5 muajsh.

Nén masén pér rregullimin e hapésirés pérfshihen aktivitetet e méposhtme: duke béré
njé plan pér peizazhin urban, ndértimin e rrugéve dhe rrafshnaltave para vlerave turistike,
pasurimi i hapésirés me burime dhe pérmbajtjen e materialeve indigjene dhe aranzhimet
hortikulturore. Masat e tilla parashihen té realizohen pér njé periudhé prej 20 muajsh.

Masa pér rregullimin dhe paragitjen e atraktivitetit mbulon aktivitetet: pérpunimi dhe
miratimi i raportit pér pérpunim dhe prezantimin e atraktivitetit té juridiksionit t& komunés,
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duke sinjalizuar dhe digjitalizuar trashégiminé kulturore dhe natyrore dhe animacion auditiv dhe
vizual té atraktivitetit nén kompetencén e saj, qé té realizohet kjo do té nevojitet njé periudhé
prej 7 muajsh.

Masa pér té promovuar furnizimin pérmes organizimit té ngjarjeve, aktivitetet do té
pérfshijné: organizimin e ngjarjeve kulturore dhe artistike, organizimin e ngjarjeve argétuese dhe
organizimin e ngjarjeve sportive. Duhet té realizohet pér njé periudhé prej 3 muajsh.

Ményra operative pér té promovuar resurset receptive né terma sasioré dhe cilésoré
pérfshijné masat e méposhtme: térhegjen e investimeve pér té rritur volumin dhe pér té
pérmirésuar strukturén e objekteve hotelerike, pér té pérmirésuar cilésiné e shérbimit,
pérmirésimin e kapaciteteve té burimeve njerézore dhe promovimin e punésimit dhe pérfshirjes
sé vendasve né aktivitetin e turizmit.

Sipas masés pér térheqgjen e investimeve pér té rritur volumin dhe pér té pérmirésuar
strukturén e objekteve hotelerike jané paraparé aktivitetet e méposhtme: pérgatitja dhe
miratimi i njé plani té detajuar urbanistik me kushtet né terren, hartimi dhe miratimi i njé
manuali mbi procedurat, kushtet, pérfitimet dhe mundésité pér aktivitetet investuese né fushén
e objekteve hotelerike dhe akomodimit té brendshém dhe pérgatitjen e materialit promovues
pér mundési investimi né turizmin e komunés. Masat e tilla duhet té zbatohen brenda njé
periudhe prej 18 muajsh.

Masa pér té pérmirésuar cilésiné e shérbimeve do té pérfshijé aktivitetet e méposhtme:
zhvillimin dhe adoptimin e njé broshure pér standardizim dhe hoteleri me cilési té objekteve né
BE, ndarja e gmimve pér objekt hotelerik mé té miré (sipas arkitekturés sé harmonizuar), ndarje
¢mimi pér mé té miré té mirémbajtur jasht dhe ndarje ¢mimi dhe mirénjohje pér ofrim té
shérbimeve mé té mira sipas kritereve té vendosura. Ato duhet té realizohen pér njé total prej 6
muajsh.

Masa pér kapacitetet e burimeve njerézore dhe nxitjen e punésimit do té€ mbulojné kéto
aktivitete: Zhvillimi i materialeve promovuese né lidhje me karakteristikat dhe pérfitimet e
punésimit né turizém dhe hoteleri, organizimin e trajnimeve pér pérmirésimin e burimeve
njerézore, referimin e seminareve té stafit komunal , trajnime, aktivitete dhe tubime
profesionale dhe shkencore dhe organizimi i garave né fushén e turizmit dhe hotelerisé, té cilat
duhet té realizohen pér gjithsej 8 muaj.

Nén masén qé pérfshin popullatén lokale né aktivitetin e turizmit do té ndérmeren kéto
aktiviteteve: fushaté té organizuar mbi réndésiné e turizmit dhe pérfitimet dhe fugia punétore
té inkurajojé frymén sipérmarrése dhe fillimin e njé biznesi té udhétimit gé duhet té zbatohet né
3 muaj ndérkohé qé aktiviteti i krijimit dhe mirémbajtjes sé njé baze té dhénash té ofruesve té
shérbimeve né shtépi do té jeté njé aktivitet i vazhdueshém.

Qéllimi operacional i performancés sé suksesshme né tregun e turizmit do té realizohet
pérmes dy masave té méposhtme: Mbéshtetja e ofertés sé integruar turistike dhe aktiviteteve
promovuese.

Masa e mbéshtetur né ofertén e integruar turistike qé do té zbatohet me aktivitetet e
méposhtme: Mbéshtetje pér pjesémarrje né panaire dhe ngjarjet dhe prezantimin e mundésive

turistike té komunés para komunave té aférta ose té binjakézuara pér jo mé shumé se 8 muaj,
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ndérkohé qé aktiviteti pér projektim, rriete dhe mirémbajtje e té dhénave nga ofruesit e
shérbimeve dhe palés tjetér do té jené njé aktivitet i vazhdueshém.

Masa e cila vlen pér aktivitetet promovuese do té pérfshijé géllimet: prodhimin e
materialeve promovuese té shtypura, promovimin e turizmit pérmes mediave masive dhe
¢mimin pér miratimin e njé logo dhe sloganin e turizmit né komuné, si dhe njé brend i
destinacionit turistik gé duhet té zbatohet pér 7 muaj.

Qéllimi operativ | ofertés ka pér géllim té métejshém "shpérbérjen e sezonit ' duke
pérfshiré keto masa: krijimin e produkteve té reja turistike dhe géndrueshmériné ekonomike té
turizmit jashta sezonit.

Masa pér krijimin e produkteve té reja turistike do té realizohet népérmjet aktiviteteve té
méposhtme: Pérgatitja e njé katalogu té produkteve té reja turistike né kuadér té Komunitetit,
duke organizuar takime profesionale apo diskutime dhe leksione mbi réndésiné e ofertés
kongrese, Wellness, format alternative té turizmit né kushte té ndryshme prezantimi i
produkteve té kombinuara té turizmit. Kéto aktivitete jané planifikuar té pérfundojné pér 15
muaj.

Brenda masés pér géndrueshmériné ekonomike té turizmit jashta sezonit ka nevojé pér
té marré aktivitetet e méposhtme: organizimin e ngjarjeve pér promovimin e efikasitetit té
energjisé né standardet e mikpritjes dhe mjedisit, duke organizuar panel diskutime pér gmimet
né fushén e turizmit né komuné dhe té organizojné turne stimulues pér gazetarét dhe
operatorét turistiké né periudhén jashté sezonit, té cilat duhet té realizohen né 2 muaj.

Pér géllimin operacional pér forcimin e kapaciteteve organizative duhet té zbatohet
masa: Forcimi i strukturés institucionale, ndértimi i kapaciteteve pér zbatimin e politikave té
turizmit, ngritja e kapaciteteve pér bashképunim ndérkombétar dhe forcimin e shérbimeve té
inspektimit.

Masa pér forcimin e strukturés institucionale parasheh aktivitetet e méposhtme:
trajnime né ményré gé té pérmirésohet kapaciteti organizativ dhe standardet né shérbim dhe né
hartimin e politikave dhe pjesémarrjen e té punésuarve né sektorin pér takime lokale té
zhvillimit ekonomik, seminare dhe trajnime jashté komunés qé do té duhet té pérfundojé
brenda 4 muajve, ndérsa aktiviteti i krijimit dhe mirémbajtjes sé njé rrjeti informativ do té jeté
njé aktivitet i vazhdueshém.

Masa pér ngritjen e kapaciteteve pér zbatimin e politikave té turizmit do té mbulojé kéto
aktivitete: Pérgatitja e publikimit me pérmbajtje té akteve nénligjore, ligjore dhe rregulloret e
aplikueshme ligjore né turizém, ligjet gé kané té béjné me ekonominé, té drejtat pronésore dhe
kushtetutén e shtetit, duke mbajtur tematikén e ngjarjeve pér subvencionimin dhe mbéshtetjen
e turizmit dhe mbajtjen e ngjarjeve tematike mbi politikén e taksave né turizém. Kéto aktivitete
duhet té realizohen pér 4 muaj.

Masa pér forcimin e kapaciteteve pér bashképunim ndérkombétar do té realizohet
népérmjet aktiviteteve t&€ méposhtme: Ligjeratat mbi pérdorimin e stimujve nga donatorét, duke
mbajtur seminare pér pérdorimin e granteve dhe kredi té favorshme dhe punétori pér dorézimin
e projekteve. Aktivitetet e tilla jané planifikuar té pérfundojné pér njé periudhé prej 5 muajsh.
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Masa pér forcimin e shérbimeve té inspektimit do té pérfshijé aktivitetet e méposhtme:
pérmirésimin teknik té shérbimeve té inspektimit dhe hartimin e rregulloreve pér pajtim
ndérmjet shérbimeve té ndryshme té inspektimit né bazén vertikale dhe horizontale qé do té
zbatohen pér njé periudhé prej 14 muajsh, ndérkohé qgé aktiviteti pér rritjen e numrit té
inspektoréve ( dy) éshté parashikuar pér 60 muaj.

Bartési i masave dhe aktiviteteve té deklaruara do té jeté Vetégeverisja Lokale e
Komunés sé Cairit. Né kété proces do té jené pjesémarrés organet dhe organizatat geveritare
dhe jogeveritare, té sektorit té biznesit, institucioneve shkencore dhe profesionale dhe
institucioneve profesionale kulturore, argétuese dhe sportive.

5.3 Organizimi i ngjarjeve kulturore dhe turistike - aktivitete specifike, vlera e
pérgjithshme, afati kohor

Organizimi i ngjarjeve kulturore dhe evenimenteve turistike éshté njé nga pérfitimet né
komunén e Cairit lidhur me pérdorimin e tyre pér pasurimin e ofertés turistike. Kjo organizaté ka
njé kuptim té dyfishté. Manifestimet veté pérfagésojné atraktivitet né vetvete, késhtu gé
turistét gé vizitojné komunén jané té pérfshiré né aktivitete dhe té kuptojné konsumin turistik.
Nga ana tjetér, organizimi i kétyre formave té aktiviteteve jané produkte té veganta turistike
pérmes té cilave prezantohet trashégimia e pasur kulturore e komunés. Kjo rrit imazhin e
destinacionit dhe afirmon veten si njé destinacion i njohur turistik. Brenda kétyre formave té
organizimit, jané béré regjistrime té vecanta té ngjarjeve kulturore dhe turistike. Né kété
kontekst, ata gjithashtu kané aktivitete té vecanta. Bazuar né kohézgjatjen e tyre, e cila
pércaktohet si taksé ose né vit, ato gjithashtu kané vlera té péraférta financiare. Kéto pérbérés
jané dhéné né tabelén nr. 17.
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Tabela nr. 17 - Regjistri i ngjarjeve kulturore dhe turistike me aktivitete specifike, vlera e pérafért
dhe afati kohor

Emir i manifestimit
(turistike apo kulturore)

Aktivite konkrete

Vlera e pérgjithshme
(ne mkd)

Afati kohor

Zéri i Carshisé

- Koncerte té té gjitha
zhanreve

- Performanca

- Shfagje folklorike

- Poezi

- Takime letrare

- Kolonia e artit
-Prezantimi i zanateve
té vjetra

300.000

20 Maj- 5 Qershor

Shfagja kulturore e garshisé

- Koncerte té té gjitha
zhanreve
- Shfagje folklorike

240.000

28 Néntor

Nata e poezisé turke

- Leximi i poezisé
letrare

30.000

18 Shtator

Panairi i qyteteve dhe
carshive

-Promovimi i vlerave
té pazarit (vepra
artizanale, suvenire,
folklor)

120.000

Vjetore

Pazarii zejeve

-Prezantimi i
produkteve lokale

- Shitja e produkteve
si suvenire

120.000

Tetor- néntor

Kolonia e artit

- Prezantimi i veprave
té artit

30.000

Gusht

Festivali Veror i Shkupit

-Koncerte me
pérmbaijtje serioze

300.000

Vjetore

Burimi: té dhénat e mara nga vetégeverisja lokale e komunés sé Cairit
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6. PLANI I VEPRIMIT

Qéllimet strategjike, masat dhe aktivitetet pér zhvillimin e turizmit né komunén e

Cairit

QELLIMI | PERGJITHSHEM

Komuna e Cairit té béhet njé destinacion turistik konkurrues, i
afirmuar dhe i pérballueshém né tregun e turizmit, i cili do té
mundésojé rritjen ekonomike, rritjen e punésimit dhe cilésiné e jetés.

QELLIMII | PERGJITHSHEM - Komuna e Cairit pér t'u béré njé destinacion
turistik konkurrues, i afirmuar dhe i pranueshém né tregun e turizmit, i cili
do té mundésojé rritjen ekonomike, punésimin dhe cilésiné e jetés.

Qéllimi operativ 1.
Pérmirésimi i lidhjes
infrastrukturore,
pajisjeve komunale dhe
rregullimit si dhe
atraktivitetit

Qéllimi operativ 2.
Pérmirésimi i
burimeve receptive
né terma sasioré
dhe cilésoré

Qéllimi operativ 3. Qéllimi operativ 4.
Shfagja e Oferta né funksion
suksesshme né té "ndarjes sé
tregun e turizmi sezonés"

Qéllimi operativ 5.
Qéllimi operativ 5.

Forcimii
kapaciteteve
organizative
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Qéllimi operativ 1- Pérmirésimi i lidhjes infrastrukturore, pajisjeve komunale, rregullimit dhe atraktivitetit
Bartési i aktiviteteve - vetéqeverisja lokale

Konceptet e Pjesémarrésit né Treguesit e
. .p g Vlera totale | Afatet kohore g. .
aktiviteteve proces realizimit
Pérgatitja e nje
fl!sbora}tl pér Eklpl i ekspertéve té 60.000 mkd 3 muaj Elita\boratl i
gullimin e trafikut pérpunuar
trafikut
Sinjalizimi dhe Sinjalizimi dhe
digjitalizimi i rrugéve| Sektori i biznesit té . digjitalizimi i
o . 90.000 mkd 2 muaj rrugéve dhe
dhe vendeve sektorit té IT dhe trafikut -
turistike vendeve turistik
e
Rregullimi i
htigjeve dh
. 2h Iiz\;e sr eara Sektori | biznesit nga 240.000 mkd 2 muai Pllaka dhe staza té
Masa 1.1 Futja e P ksi perp fusha e ndértimtarisé ' | rregulluara
njé sistemi atraksioneve
q .. turistike
funksional té ———— —— PR
) . Pérmirésimi i Sektori | IT 60.000 mkd Aktivitet i Pérmirésimi i
trafikut né lidhjeve té Tl-sé ' vazhdueshém lidhjeve té Tl-sé
funksion té Studim i fizibilitetit |
turizmit Treguesit | pér ndértimin e né fushén e Studimi i
e realizimit garazfjeve“ arkitekturés dhe 300.000 mkd 6 muaj pfan.ueshmérisé
shumékatéshe dhe ndértimit sé miratuar
parkingjeve
Plani pér futjen e
trenave té animuar
né makiné elektrike Sektori i biznesit
pér vizitén e ) 60.000 mkd 3 muaj Plan i miratuar
atraksioneve nga fusha e trafikut
turistike dhe
objekteve receptive
?(ls:f?;zseeté Ndérmarrje publike Koshérat e
mbeturinave me pér shérbime 300.000 1muaj mbeturinave té
S . komunale vendosura
aplikacione turistike
Vendosja e
tabelave me apel - .
pér rruajtjen e Sektori bl%n?sn ng'a" 120.000 mkd 2 muaj Tabelat e
higienés dhe fusha e ndértimtarisé vendosura
Masa 1.2 Krijimi i | mjedisit jetésor
imazhit té njé Tim ekspertésh
destinacioni té  |P€rsatitja dhe nga fusha e
pastér shtypja e turizmit Broshura té
broshurave pér Sektori | biznesit 120.000 mkd 2 muaj pérgatitura dhe té
lidhjen né mes nga fusha e grafik- shtypura
higjienés dhe turizit dizajn, shérbimet e
shtypit
Masa 1.3 e . Sektori | biznesit nga
Rregullimi i N_Ie,lrrat;;;;}:]:re] Elri)r;ln fusha e hapésirés dhe 120.000 mkd 6 muaj Plan i miratuar
i<azhi perp planifikimit urbanistik
pelsa.z it Ndértimi i rrugéve Sektori | biznesit nga 240.000 mkd 2 muai Zona e stazave dhe
hapsinor dhe stazave para fusha e ndértimtarisé ' J rrugéve té rregulluara
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vlerave turistike

Pasurimi i hapésirés
me shatérvane dhe
pérmbajtje nga

Sektori | biznesit nga
fusha e hapésirés dhe

600.000 mkd

6 muaj

Pérmbajtje té

ndértuara
materiale indigjene  |planifikimit urbanistik
Sektori i biznesit
Rregullimi i né fushén e Sipérfaqgja e hapésirés
gutimi 1 usher 200.000 mkd | 6 muaj pertagja e hap
hortikulturés bujgésisé dhe e rregulluar
pylltarisé
. - Komuna e Gairit, kompania
Pérgatitja e . . L
_— . |projektuese, Drejtorati pér Lo
dokumentacionit teknik e P . Dokumentacioni
. L ._|mbrojtje té trashégimisé 800.000 mkd 8 muaj .
pér restaurimin e Banjos teknik
g kulturore
se Re té Vjetér
Masa 1.4 Komuna e Cairit, kompania
Restaurimi i e . |projektuese, Drejtorati pér
hamameve dhe S(;zrgrcj!tZEJEktt Banjo mbrojtje té trashégimisé 60.000.000 mkd | 24 muaj Objekt | restauruar
kulturore
objekteve tjera
kulturore dhe omuna e Cairit,
historike Sanimi i infrastrukturés | kompania projektuese,
rrugore né Carshiné e Drejtorati pér mbrojtje 60.000.000 mkd | 30 muaj Infrastructure e
C e .. e Sanuar
Vjetér té trashégimisé
kulturore
Pérgatitja dhe
miratimi i njé
elaborate pér o .. ..
rre ulliminpdhe Ekipi i ekspertéve né Elaborate i
& - fushén e arkitekturés 60.000 mkd 3 muaj N
prezantimin e o pérfunduar
. dhe turizmit
atrakcioneve brenda
Masa 1.4. kompetencave té
... komunés
Organizimi dhe —

... Sinjalizimi dhe Atraksione
Riezans digjitalizimi i Sektori i biznesit né curictike te
atraktivitetit trashégimisé fushén e ndértimit dhe | 90.000 mkd 2 muaj o

. sinjalizuara dhe
kulturore dhe IT sektori g e 1
té digjitalizuara
natyrore
Auditimi dhe animimi S N
Vizual i atraktivitetit | Sc< oM 1 biznesit pér Atraktiviteti i
. efektet auditive dhe 90.000 mkd 2 muaj
té rregulluar brenda . rregulluar
vizuale
kompetencave
Shogatat
kulturore-artistike
Organizimi i Institucionet
manifestimeve kulturore Manifestimet e
120.000 mkd 1 muaj
Masa 1.5 kulturore dhe artistike| profesionale | realizuara
Promovimi i Ministria e
ofertave pérmes Kulturés
organizimit té
AEERUES Lsle Organizimi i SE;;raaiZt kulturore Manifestimet e
manifestimeve 'q' 120.000 mkd 1 muaj .
redtuese artistike realizuara
& Ministria e Kulturés
Organizimi | Shoqgatat sportive 120.000 mkd 1 muaj Manifestimet e
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manifestimeve

sportive

Agjencioni pér té
rinjé dhe sport

realizuara

Qéllimi operativ 2. Pérmirésimi i resurseve receptive né kuptim sasioré dhe cilésoré
Bartési i aktiviteteve — vetéqeverisja lokale

Aktivitetet . S . Indikatorét e
Pjesmarés né proces | Vlera totale Afati kohor o
konkrete realizimit
Pérgatitja dh
meiz:irlqjia; n'ée lanité | Sektori i biznesit né Plani urbanistik i
. I° P planifikimin hapésinor 240.000 mkd 6 muaj .
detajuar urban me miratuar
Masa 2.1. L dhe urban
. X kushtet e lokacionit
Térhegjen e Pérgatitja dhe
investimeve pér té miratimi i njé manuali
rritur volumin dhe |mbi procedurat,
pér té kushtet, p(.e.rf.lt.l.m?t Ekipi i ekspertéve né L
e .. dhe mundésité pér . - . Kopje té
permiresuar - . fushén e ekonomisé, 300.000 mkd 6 muaj
. aktivitetet investuese dreitésis dhe turizmit shperndara
strukturén e hé zonén e ]
kapaciteteve kapaciteteve
hotelierike hotelierike dhe
objekteve shtépiake
Zhvillimi i materialit
promovues pér
mundésité e Agjencia e marketingut | 300.000 6 muaj Kopje té shperndara
investimeve né
turizmin e komunés
EKiol 1 ok T
Pérgatitja dhe “|p| I e“ sperteve
AT . né fushén e
miratimi i broshurés o
ér standardizimin turizmit Broshura té
P e Sektori i biznesit né 150.000 mkd 3 muaj
dhe cilésiné e .. o shperndara
. fushén e dizajnit
kapaciteteve )
. N grafikut dhe
hotelierike né BE L . .
shérbimeve té shtypit
Shpérndarja
shperblimesh pér
rregullues eksterieri Shoérblimet e
Masa 2.2 mé té miré té Komisioni Profesional 30.000 mkd 1 muaj hp.. d
Pérmirésimi i objekteve hotelerike shperndara
kualitetit té (arkitekturé e
shérbimeve harmonizuar)
Shpérndarja
hperbli h pé Shpérblimet
phperplimes pef .| Komisioni Profesional 30.000 mkd 1 muaj p?r imet e
rregullues eksterieri shpérndara
mé té miré
Shpérndarja e
shpérblimeve dhe
mirnjohjeve pér L .
K Shpérblimet
dhénien e shérbimeve om|5|.on| 30.000 mkd 1 muaj p?r imet €
P Profesional shpérndara
mé té mira sipas
kriteriumeve té
parapara
Masa 2.3 Zhvillimi i maﬁerlallt Elflpl i e.l.<sperteve . Materialet )
e promovues pér né fushén e 150.000 mkd 3 muaj promovuese té
Permiresimi i mundésité dhe turizmit shpérndara
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kapaciteteve té

pérfitimet pér
punésim né fushén e

Sektori i biznesit né
fushén e dizajnit té

resurseve et _
nierézore dhe turizmit dhe grafikut dhe
J . mikpritjes shérbimeve té shtypit
promovimi i . L
L. Organizimi i trajnimit Ekipi i ekspertéve
punesimit pér promovimin e pi1cksperieve 15.000 mkd 1 muaj Certifikatat fituara
. — Agjencia e Punésimit
burimeve njerézore
Udhézimi i
punonjésve komunalé
né seminare,
trajnime, aktivitete Agjencia e Punésimit 30.000 mkd 2 muaj Certifikatat fituara
dhe mbledhje
profesionale dhe
shkencore
Komorat turistike
Organizimi i garave né| dhe sektoret e Gara té
fushén e turizmit dhe | biznesit nga fusha 90.000 mkd 2 muaj .
L o organizuara
hotelierisé e turizmit dhe
hotelerisé
Fushata e organizuar
per' rer'1de5|ne e Tim eksper'tesh nga 30.000 mkd 1 muaj Kamp"amja té
turizmit dhe fusha e turizmit organizuara
pérfitimet e saj
Fushata e organizuar
Masa 2.4 pér réndésiné e . Aktivitet i Baza e té dhénave
Pérfshirja e urizmi SektoriiIT 60.000 mkd . L
urizmit dhe vazhdueshém té inkorporuara
vendasve né pérfitimet e saj
veprimtariné N o
turistike Mbajtja e punétorive | - o
pér inkurajimin e Ekipi i ekspertéve né
frymés sipérmarrése | fushén e menaxhimit 60.000 mkd 2muaj Certifikatat fituara
dhe fillimin e njé dhe turizmit
biznesi turistik
Qéllimi operativ 3. Shfaqgja e suksesshme né tregun e turizmit
Bartési i aktiviteteve - vetéqgeverisja lokale
Aktivitete Pjesmarésit né Vlera e . Indikatorét e
I Afati kohor L
konkrete process pérgjithshme realizimit
Projektimi, rrjetézimi
dhe mirémbajtja e njé
baze té dh:enash té Sektori i IT 60.000 mkd Aktivitet i ) B"a'za e té dhénave
ofruesve té vazhdueshém té inkorporuara
Masa 3.1 shérbimeve dhe
Mbéshtetja pér  jaktoréve té tjeré
. istike IMbsshtetio na Agiencia b
n.j.e'_ oferté turistike éshtetje né giencia pér . Manifestime té
té integruar shfagje té panaireve | Promovimin dhe 180.000 mkd 6 muaj mbaijtura
dhe manifestimeve Mbéshtetjen e Turizmit
Prezantimi i
mundésive turistike té
komunés para Komunat né aférsi 60.000 mkd 2 muaj Takimet e mbajtura

komunave té aférta

ose té binjakézuara
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Masa 3.2
Aktivitetet
promovuese

Ekipi i ekspertéve

té mire

Prodhimi i ne fushen € .
materialeve turizmit Materialet
. . Sektori i biznesit né 150.000 mkd 3 muaj promovuese té
promocionale té . o 5
<htvoura fushén e dizajnit shpérndara
yp grafik dhe
shérbimeve té shtypit
Mpomouuja Ha
TypM3moT npeKky mac- | Mediumet -150.000 mkd | 3 muaj Perfqrmanca €
mediave
Meauymute
Shpérndarja e
shpérblimeve pér
logon dhe sloganin e L . . Shperndarja e
o .. .| Komisioni profesional -30.000 mkd 1 muaj .
turizmit né komuné si shpérblimeve
njé brend destinacioni
turistik
Ekipi i ekspertéve
Pérgatitja e njé né fushén e
monografie mbi vlerat| turizmit Kopiet e
atraktive receptive té | Sektori i biznesit né 240.000 mkd 12 muaj Pl .
.. .. o monograféve
komunés fushén e dizajnit
grafik dhe
shérbimeve té shtypit
Ndarje e
shpert')ler?eve pe.z.r ) Kom|5|'on - 30.000 mkd 1 muaj Shp?rbllmet e
suvenir té markés mé | profesional shpérndara

Qéllimi operativ 4. Ofrohet né funksion té "ndarjes sé sezonés"
Bartésit e aktiviteteve - vetéqgeverisja lokale

Masa 4. 1 Krijimi i
produkteve té reja
turistike

Aktivitetet Pjesémarésit né Vlera e Indikatorét e
_— Afatet kohore L
konkrete proces pérgjithshme realizimit
Ekipi i ekspertéve
Pérgatitja e njé né fushén e
katalogu té turizmit

Katalogje té

turizmit gé duhet té
realizohen

fushén e turizmit

produkteve té reja Sektori i biznesit né 240.000 mkd 12 muaj R

. N . . o ) shpérndara
turistike né kuadér té | fushén e dizajnit grafik
komunés dhe shérbimeve té

shtypit
Organizimi i tubimeve
profesionale, dmth.
Debate dhe ligjérata
mbi réndésiné e Ekipi i ekspertéve -
ofertés sé né fushén e 60.000 mkd 2 muaj Mbl?dhje te
- mbajtura

kongreseve, Wellness,| turizmit
formave alternative
té turizmit né kushte
té ndryshme
Prezantimi i
produkteve té S N
kombinuara té Sektori i biznesit né 30.000 mkd 1 muaj Prezentime té mbajtura
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Organizimi i njé
evenimenti pér té
promovuar

Sektori i biznesit né

eflkas!jce:(ln"e fushén e energjisé 15.000 mkd 1 muaj Ndoth te
energjisé né - mbajtura
dhe ekologjisé
standardet e
hotelerisé dhe
mjedisit
Organizimi i
dISI'(L'ItI.Ijneve pfer Ek|p|"| eksperteve' nfe ' Diskutimet e
Masa 4.2 politikén e gmimeve | fushén e ekonomisé 15.000 mkd 1 muaj mbaitura
Qéndrueshméria né fushén e turizmit | dhe turizmit )
. né komuné
ekonomike e
turizmit jashté Turne nxitése té
sezonit mbajtura
Organizimi i turneve | Shoqgata e Gazetaréve
nxitése pér gazetarét | Agjencia pér
dhg o.p?rafc.oret. . perkrah!en. dhe 30.000 1 muaj
turistiké né periudhén| promovimin e
jashté sezonit turizmit
Operatorét turistiké
Qéllimi operativ - 5 Forcimi i kapaciteteve organizative
Bartésit e aktiviteteve - vetéqgeverisja lokale
Aktivitetet Pjesémarésit né Vlera e . Indikatorét e
_— Afati kohor L
konkrete procese pérgjithshme realizimit
Kryerja e trajnimeve
né drejtim té
pérmirésimit té
kapaciteteve Ekipi i ekspertéve né -
organizative dhe fushén e shkencave 60.000 mkd 2 muaj Gertifikatat e
. . N pranuara
standardeve né organizative dhe turizmit
Masa 5.1 ofrimin e
Forcimi i shérbimeve dhe
.. hartimit té politikave
'?tru,ktu’:es Pjesémarrja e
institucionale punonjésve né
sektorin e zhvillimit R I i
ckonomik lokal ne | Qendraperzhvilimine | 5, ) L 2 muaj Gertifikatat e
. . rajoneve planifikuese pranuara
takime, seminare dhe
trajnime jashté
komunés
Krijimi dhe aktivitet i Pérfshirja né
mirémbajtja e njé Sektori i IT 60.000 mkd .. rrjetin e
A L vazhdueshém . -
rrjeti informacioni informacionit
Masa 5.2 Pérgatitja e njé Ekipi i ekspertéve né
Forcimi i ptjblikin?i.qé pérmban| fushén .e sé drejtés 30.000 mkd 2 muaj Pub‘ltikime té
X .. |pérmbaijtjen e akteve | dhe turizmit shpérndara
kapaciteteve pér nénligjore dhe té Sektori i biznesit né
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zbatimin e rregulloreve ligjore té | fushén e dizajnit
politikave té aplikuara né grafik dhe
turizmit industriné e turizmit, | shérbimeve té
ligjet qé lidhen me printimit
ekonoming,
marrédhéniet
pronésore dhe
rregullimin e shtetit
Mbaiti —
& J.a N n"gjarjeve Agjencia pér
tematike pér Promovimin dhe
subvencionimin dhe . . 30.000 mkd 1 muaj Ngjarje té mbajtura
. . Mbéshtetjen e
mbéshtetjen e .
. Turizmit
turizmit
Mbajtja e ngjarjeve
tematike mbi
litikén e tak é | Ministria e fi
po .I I en e taksave ne inistria € financave 30.000 mkd 1 muaj Ngjarje té mbajtura
turizém e RM
Orgénmml i ) Shtépité e
leksioneve pér donatoréve té huaj
pérdorimin e N J 30.000 mkd 1 muaj Leksione té mbajtura
s dhe institucionet
pérfitimeve nga ) .
. financiare
Masa 5.3 donatorét
Forcimi i Mirémbaijtja e
. v punétorive pér - CTpaHCcKu
kapac:feteYe fe shfrytézimin e [LOHAaTOPCKM KYKM 1 60.000 mkd 2 muai Punétori té
bashképunimit granteve dhe dMHaHCUCKM : J realizuara
ndérkombétar huadhénieve té MHCTUTYLMM
favorshme
Mbajtja e punétorive Pun&tori t&
pér aplikim pér Shtépi konsultuese 60.000 mkd 2 muaj .
. realizuara
projekte
Rritja e numrit té Shérbimet e Dy inspektoré té
o Jektoréve () inspektimit me 4.800.000 mkd | 60 muaj Say O pranuar
P y karakter té ndryshém pop
Pérmirésimi teknik i Shérbimet e Pajisje té
shérbimeve té inspektimit me 300.000 mkd | 12 muaj pérmirésuara
Masa 5.4 inspektimit karakter té ndryshém teknike
Forcimi i Pérgatitja e
shérbimeve té rregullores pér
inspektimit pérputhshmériné
ndérmjet shérbimeve | Ekipi i ekspertéve né 15.000 mkd 2 muaj Rregullorja e

té ndryshme té
inspektimit né baza
vertikale dhe
horizontale

fushén e sé drejtés

miratuar
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7. SHTOJCAT

Tabela nr. 4 - Regjistri i objekteve né hoteleri dhe vlerésim té cilésisé

Lloji i ofertés hotelerike

Emir i objektit

Hotele

"Arka"
"Klan"
"Aen"
"Korona"
"Sanos"
"Atika"
"RM"

Shitore té miképritjes

Snak bar "VA-KU"
Restorant i quméshtit "Migros'
Embéltore "Progres"

Doner - sanduig "JENI"
Doner - sandui¢ "Hamza"
Dygani ushgimor "Palas"
Dygani ushgimor "Ferdi"
Triko "Vogel"

Dyqani ushgimor "Teteks"
Qebaptore "Sarajevé"
Restorant "Saraj"

Piceri "PIZZA FRESCO"
Bar kafe "LAZZARIN"
Cajtore"SLOGA"

Dyqani ushgimor "Véllazéria"
Qebabtore "Cosmos"
Restoranti "EL-SEN"
Restorant "Bazar Sajner"
Buképjekés "Chardak"
Restorant "Zaman 95"
Buképjekés "Palma"
Sandvic¢ "Bash Bazaar"
Sanduig "Teteks"

Cajtore "MUSLI"
Embéltore "Pelivan"
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Restorant "Luxor”

Bar Kafe "Lakanja"
Kafe bar "Luaj"
Cajtore "Lamborghini"
Cajtore "Lavazza"
Cajtore "Hamza"
Cajtore "Kajro"
Restoranti i Quméshtit "Kajro"
Restorant "COLLOSEO"
Embéltore "Ohri"
Hotel "Junior"

Restorante hotelerike Restorant “Adana”
Restorant “Orient”
Restorant “Old Bazar”
Restorant “Ara”

Burimi: té dhénat e mara nga vetégeverisja locale e Komunés sé Cairit

Tabela nr. 6 - Ushgimet tradicionale né komunén e Cairit dhe vlerésimi i cilésisé

Ushgime tradicionale
Simit - pogace
Comlek
Sarma
Turli tava
Speca té mbushura
Domate té mbushura
Tavé mishi
Embélsiré - tufeklija
Dardhé - tufeklija
Mollé - tufeklija
Petulla
Shegerpae
Gjyzleme
Dyner
Bakllavé
Pacé
Peté
Kollpite
Bakérdar
Simit - pogage
Burimi: Regjistri pér potencijalet e zhvillimit té turizmit né rajonin e planifikuar té Shkupit, 2017
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Tabena 6p. 8 — Regjistri i vlerave kulturore historike

Vlerat kulturore - Lokacionet Pérmbajtja Mundésité pér shfrytézim
historike
Komplekset e vjetra té Carshia e vjetér e Shkupit | Pérfagésimi i -Shtépité jané ndértuar me materiale
qytetit Bit pazari pérmbajtjeve vendase me pérdorim tradicional té
artizanale dhe tokeés, gurit dhe drurit, e cila thekson
tregtare qé interesin pér ofertén etnografike né
pérfagésojné njé formén e turizmit tradicional urban.
oferté plotésuese Mundésité pér aktivitete tregtare.
turistike té
zhvillimit
tradicional urban
Xhami dhe tege Xhamia e Murat Objektet jané né
Pashés gjendje té miré
dhe té hapur pér
Xhamia Aratsa besimtarét dhe
. . vizitorét
Xhamia Qose Kadi
Xhamia e Mustafa
Pashés
Xhamia e Hudaverdit
Xhamia e Haxhi
Ballabanit
Xhamia e
Duganxhikut
Xhamia e Isak begut
Xhamia e Isa begut
Turizmi kulturor dhe fetar dhe mundésia
Xhamia e Sulltan pér aktivitete edukative
Muratit
Tegeja e Rufaiskos
Kasha Kasha ,,Shén Dimitria“ Niveliilartéi
frekuentimit me
- Kasha ,Shén Spas” vlera ekspresive té
afreskeve dhe
ikonave
Objekte orientale Hamami Daut Pashés Pérmbajtja
kulturore dhe
Hani i Kapanit ngjarjet,
) ) arkitektura e
Hani Kurshumli vecanté orientale
Hamami Cifte
Hani Suli
Bezistenet
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Vilajeti han "Ygymet"
dhe postéa e vjetér
turke

Kulla e sahatit

Monumentet kulturore -
historike

Monumenti i
Skéndérbeut

Vari i Goce Dellgevit

Plate pér
manifestime

Turizmi kulturor, aktivitetet arsimore,
turizmi manifestues

Muzejet

Muzeu i Mgedonisé

Ekspozita né
mjediset e muzeut
nga periudha té
ndryshme té
historisé sé késaj
zone, mundési pér
ekspozita

Turizmi kulturor dhe aktivitetet arsimore

Tabela nr. 9 - Regjistri i trashégimisé etnografike

Trashégimia etnografike

Pérmbajtja dhe

Mundésité e shfrytézimit

KUD "Ibe Palikuca"
KUD "Emin Duraku"

gytetit
- vallézimi
- zakonet
- kéngé
- gézof

llojet
Aktivitetet e zanateve - - geramiké Mundésité pér pérmbajtje arsimore,
tradicionale - -suvatim punétori kreative, promovimi i zanateve
- - kujxhi té vjetra, prodhimi dhe shitja e
- -filigrané suvenireve
- - punime prej lékure
Folklori - Kostume tradicionale té Mundeésité pér pérmbaijtje kulturore dhe

argétuese
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